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Forord

Huvudsyftet med Monitorundersokningen ar att f4 en samlad bild av den totala alkohol-
konsumtionen i Sverige. Genom att berdkna de oregistrerade delarna av denna konsumtion
med hjalp av frdgeundersokningar, och summera resultaten fran dessa med uppgifter om
den registrerade forsiljningen i landet erhalls en bild av den totala konsumtionen pa nat-
ionell niva.

Monitorundersokningen har pagatt sedan juni 2000. Centralférbundet fér alkohol- och
narkotikaupplysning (CAN) overtog denna undersokning ar 2013 och i samband med detta
genomfordes vissa fordandringar i den metodik som anvinds. For att gora de berdkningar
som géller 2013 och framat jaimforbara med tidigare ar har CAN genomfort en revidering av
tidigare publicerade uppgifter, som publicerades i CAN-rapport 140 (Leifman & Trolldal,
2014).

I den hir rapporten redovisas uppgifter om den totala alkoholkonsumtionen i landet, upp-
delat pa dess olika delméngder, for hela perioden 2001—-2013 med betoning pa utvecklingen
under senare ar.

Stockholm i juni 2014

Centralférbundet for alkohol- och narkotikaupplysning

Hékan Leifman
Direktor
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Sammanfattning

Huvudsyftet med Monitorundersokningen ar att pa nationell nivd summera den registre-
rade delen av alkoholkonsumtionen med den oregistrerade delen for att fa en bild av den
totala alkoholkonsumtionen i landet. Den registrerade delen utgors av alkohol som siljs
inom landet, pa Systembolaget, restauranger och i livsmedelsbutiker. Den oregistrerade de-
len bestar av alkohol som fors in i landet i samband med resor, hemtillverkning, kop av
smugglad alkohol och kop via internet. Den oregistrerade delen kartldggs med hjélp av en
Iopande frageundersokning som omfattar ca 18 000 personer per ar.

Monitormétningarna, som avser perioden 2001—2013, sker pé anskaffningsplanet (k6p, in-
forsel och hemtillverkning) och inte pa konsumtionsplanet. Over en lingre tidsperiod &r
dock konsumtionen i stort sett densamma som anskaffningen pa nationell niva. I rapporten
anges konsumtionen (eller anskaffningen) normalt i ren alkohol per invénare 15 ar och
aldre.

Nedan summeras centrala resultat fran analyserna.

Utvecklingen 2001—2013

e Under periodens forsta ar steg alkoholkonsumtionen kraftigt fran 8,82 liter 2001
till 10,56 liter ren alkohol 2004 (+20 %). Darefter sjonk konsumtionen med ca 10 %
frdn 2005 till 2009 for att under de diarpa efterféljande tva aren ligga kvar pa unge-
far samma nivé (ca 9,5 liter). Under 2012 skattades konsumtionen till 9,1 liter vilket
avviker bade jamfort med tidigare ar och med 2013. Det ar for tidigt att avgora om
okningen av totalkonsumtionen 2013 &r borjan pa en ny trend eller om det endast
ar en tillfallig uppgéng.

e Under 2013 uppgick konsumtionen till 9,9 liter ren alkohol per invanare 15 ar och
ildre. Det &r ca 4 % mer dn under perioden 2009—2011 och 8 % mer dn under 2012.

Okad alkoholkonsumtion under 2013
e Efter nistan tio ar med sjunkande alkoholkonsumtion i Sverige 6kade siledes kon-
sumtionen under 2013 till ungefar samma niva som 2008.
¢ Konsumtionen ¢kade for alla storre dryckeskategorier: spritdrycker, starkél och vin.
¢ Konsumtionen var dock lagre under 2013 jamfort med toppéret 2004. Mellan aren
2004 och 2013 har konsumtionen minskat med 6 %.

Bade den oregistrerade och registrerade alkoholkonsumtionen 6kade 2013

¢ Den registrerade andelen av den totala alkoholkonsumtionen uppgick under 2013
till 75 % och den oregistrerade andelen till 25 % av konsumtionen.

¢ Den storsta uppgéngen skedde i den oregistrerade delen av konsumtionen. Under
2013 6kade den med 34 % jamfort med 2012 och med 16 % jamfort med 2011.

e Resandeinforseln 6kade med 27 % jamfort med 2012 och med 14 % jamfort med
2011, men fran en lagre niva an resandeinforseln.

¢ Smugglingen 6kade med 30 % jamfort med 2012 och med 22 % jamf{ort med 2011.

e Internethandeln 6kade ocksi mellan aren 2012 och 2013, frén 0,5 % till 1,7 % av
den totala konsumtionen.



e Den registrerade delen av konsumtionen 6kade med 2 % jamfort med 2012 men var
oforandrad jamfort med 2011.

Systembolaget éir den storsta kéllan till den alkohol som konsumeras
e Systembolaget var den storsta kéllan till den alkohol som konsumerades 2013. Dess
andel uppgick avrundat till 59 % foljt av resandeinférseln med 16 %, férsiljning pa
restauranger med 10 % och smugglad alkohol med 6 %.
e Aven livsmedelsbutiker (folkol) stod for 6 % av den totala konsumtionen foljt av
hemtillverkning och internethandel med knappt 2 % (1,7 % vardera).

Vin ir den vanligaste alkoholdrycken
e Berdknat i ren alkohol stod vin for ca 40 % av svenskarnas alkoholkonsumtion un-
der 2013, foljt av starkol med ca 29 %, sprit med ca 23 %, folkdl med 6 % och cider
(inklusive blanddrycker och alkolidsk) med ca 2 %.



. Inledning

Huvudsyftet med Monitorundersokningen ar att pa nationell nivd summera den registre-
rade delen av alkoholkonsumtionen med den oregistrerade delen for att fa en bild av den
totala alkoholkonsumtionen i landet. Den registrerade delen utgors av alkohol som siljs
inom landet, pa Systembolaget, restauranger och i livsmedelsbutiker (folkdl). Denna del
kallas for “registrerad” eftersom forsiljningen via dessa kanaler finns statistikford hos
framforallt Systembolaget och Folkhdlsomyndigheten. Den oregistrerade delen bestar av
alkohol som fors in i landet i samband med resor, hemtillverkning, kop av smugglad alko-
hol och kop via internet.

I Monitorundersokningen kartlaggs anskaffningen av oregistrerad alkohol med hjilp av en
I6pande frageundersokning som omfattar cirka 18 000 personer per ar. Dessa uppgifter
kombineras med uppgifter om den registrerade forsaljningen i landet. I den hir rapporten
redovisas uppgifter for hela den period som Monitorundersokningen har pagatt, det vill
sdga 2001—2013, men med betoning pa utvecklingen under senare ar.

Vid halvarsskiftet 2013 genomfordes ett antal forandringar i den metodik som anvéants for
att berakna den oregistrerade delen av alkoholanskaffningen. For forsta halvaret 2013 an-
vands alltsd den gamla metodiken och for andra halvaret anvinds den nya. For att kunna
jamfora uppgifter som har tagits fram med den nya metodiken med uppgifter fér perioden
2001-2012 har de statistiska berdkningarna f6r den perioden reviderats i enlighet med de
forandringar som genomforts fran och med halvarsskiftet 2013. Dessa reviderade uppgifter
publicerades i CAN-rapport 140 (Leifman & Trolldal, 2014).

I nastkommande kapitel ges en beskrivning av Monitorméatningarna savil avseende genom-
forandet av undersokningen som den metodik och de berdkningar som anviands for att
skatta de olika delméangderna oregistrerad alkohol med en betoning pa den metodik som
anvants fran halvarsskiftet 2013. For en fordjupad beskrivning hanvisas till den tidigare
namnda CAN-rapporten (Leifman & Trolldal, 2014). I kapitel 3 redovisas resultaten for hela
den studerade perioden 2001—-2013. Rapporten avslutas med en diskussion mot bakgrund
av de presenterade resultaten.



2. Material och metod

Monitormatningarnas utgangspunkter for berakning
av anskaffad alkohol

I Monitorundersokningen kompletteras saledes uppgifterna om den registrerade alkohol-
forsiljningen med uppgifter om den oregistrerade anskaffningen. I undersékningen berak-
nas den oregistrerade delen av alkoholanskaffningen med hjalp av frageundersokningar
som pagar kontinuerligt. For att minska effekterna av olika faktorer som kan snedvrida sva-
ren i frigeundersokningarna, utgar undersokningen fran fyra huvudprinciper. Dessa princi-
per ar:

1. Undvikande av matt pd konsumtionsplanet. En av anledningarna till att frigor om kon-
sumtion av alkoholdrycker undviks &r att respondenterna kan ha svarigheter med att av-
gora ursprunget till de drycker de konsumerar. Matningarna avser saledes anskaffning och
inte konsumtion av alkohol men siffrorna 6ver anskaffning anvinds som indikator pa kon-
sumtionen av alkohol eftersom det som anskaffas forr eller senare konsumeras. Over en
langre tidsperiod ar sdledes konsumtionen i stort sett densamma som anskaffningen pa
nationell niva. Det bor dock ndmnas att dven direkta fragor om konsumtion av olika alko-
holdrycker stills (oberoende av anskaffningskalla). Pa sa sitt kan man studera bade ut-
vecklingen av anskaffning av alkohol liksom av rapporterad konsumtion av alkohol. (Denna
rapport har dock fokus pa anskaffning av alkohol).

2. Kort observationstid. For att i mojligaste man undvika glomskeeffekter och teleskopering
ar det viktigt med s& kort observationstid som mgjligt. I Monitormétningarna avser darfor
fragorna de senaste 30 dagarna.

3. Mitning pé aggregerad niva. Eftersom fragorna i matningarna i den har delen avser an-
skaffning av alkoholdrycker sa foljer att resultaten avser utvecklingen av konsumtionen pa
aggregerad, nationell niva, och séledes inte pa individniva.

4. Upprakning av sjalvrapporterade uppgifter. De oregistrerade mangderna alkohol som
fangas in av mitningarna ar av olika skil 1agre dn de faktiska nivaerna. I syfte att korrigera
for detta gors vissa uppriakningar av de berdknade delmangderna. Dessa uppriakningar bas-
eras pa fragor om hur mycket alkohol respondenterna har képt pa Systembolaget. Dessa
uppgifter jamfors med den faktiska forséljningen pa Systembolaget och skillnaden mellan
respondenternas uppgivna kop och Systembolagets faktiska forséljning anvands for att be-
riakna en kvot per alkoholdryck, en uppriakningsfaktor per alkoholdryck. Denna faktor lig-
ger till grund for uppriakning av de angivna mangderna resandeinford alkohol, kop av
smugglad alkohol, kop via internet samt hemtillverkning av vin och 6l. I upprakningen tas
ocksa hiansyn till att de olika oregistrerade delméngderna i varierande utstriackning ar kon-
centrerade till dem som dricker allra mest alkohol (problemdrickare), tillika en grupp som
ar overrepresenterad i bortfallet (se avsnittet "Upprakning av de sjalvrapporterade oregi-
strerade delmangderna alkohol” senare i detta kapitel).



Matprocedur och urvalsmetod

I samband med att CAN 6vertog Monitorundersékningen 2013 genomfordes vissa dnd-
ringar i urvalsférfarandet, i enkitfragorna och i intervjuarstaben. Det dr fortfarande Ipsos
(tidigare Synovate och TEMO) som genomfor frageundersokningarna, men en ny intervju-
arstab anvands sedan halvarsskiftet 2013. Numera anvands telefonintervjuforetaget Nor-
stat i Karlstad. Intervjuerna sker med hjalp av CATI (Computer Aided Telephone Intervi-
ews).

Urvalet ar nu individbaserat istillet for hushallsbaserat och bade fasta telefonnummer och
mobilnummer anvinds. De fasta telefonnumren anviands i forsta hand. Urvalet sker ur
PAR-konsument, som ar en databas med samtliga, for undersokningar, tillgangliga telefon-
abonnenter med fasta eller mobila abonnemang. Forst genomfors ett storre slumpmaéssigt
urval ur sjalva PAR-registret. Darefter genomfors veckovisa urval ur detta huvudurval.
Varje veckourval bearbetas under en fyraveckorsperiod, vilket ocksa innebar att sokperi-
oden for att na en individ har utokats fran tva till fyra veckor. Antalet uppringningsforsok
uppgér till maximalt 30 under en fyraveckorsperiod, men i praktiken gors ungefar 20 for-
sok hos dem som inte nis under perioden. Antalet uppringningsférsok ar storst under den
forsta veckan for att successivt minska under de kommande veckorna. Ett nytt veckourval
tillkommer varje vecka. Intervjuprocessen pagar alltsa kontinuerligt och intervjuer genom-
fors under alla veckodagar. Totalt genomfors ungefar 350 intervjuer per vecka, vilket mot-
svarar 18 200 per ar. Den genomsnittliga intervjutiden uppgar till ungefiar 7 minuter, vilket
ar en kraftig minskning jaimfort med tidigare. Aldersintervallet for intervjupersonerna i ur-
valet har dndrats fran 16—80 ar till 17-84 ar.

Antalet frigor som stills under intervjuerna har minskats relativt kraftigt. Syftet med detta
har varit att forkorta och forenkla sjilva intervjuforfarandet for att pa det sittet minska
bortfallet. Huvudsyftet med Monitorundersokningen har betonats, det vill sdga att fa en
bild av den totala anskaffningen och konsumtionen av alkohol. Andra typer av fragor har
darfor tagits bort. Bland de fragor som har tagits bort hor dven alla fragor om inforsel under
den nist senaste resan. Numera stélls saledes bara fragor om eventuell resandeinforsel un-
der den senaste resan. (Denna férandring har dock inte inneburit nagra storre forandringar
vad giller den beriknade resandeinforseln.)

Numera anvands samma fragebatteri for berdkning av volymer oavsett vilken oregistrerad
delmingd som fragorna ror. Dessa frigor anvands dven nar det géller kop av alkohol pé
Systembolaget for att 6ka jamforbarheten. De fragor som ror konsumtionen av hembrand
sprit har forenklats. Numera anvinds samma skala for denna typ av dryck som for kon-
sumtionen av sprit i allménhet och av vin, och sa vidare. (Den skala som anvands kallas for
Kvantitet och frekvensskala, se slutet av detta kapitel.) Tidigare anvindes fragor om kon-
sumtion av sprit i allménhet och av hembrind sprit dag for dag under de senaste fyra da-
garna.

Undersokningens bortfall och viktning

Alla uppgifter som avser anskaffning av alkohol, som inte sélts genom de i Sverige registre-
rade forsiljningskanalerna, ar berdknade med hjélp av resultaten frén den ovan beskrivna
frageundersokningen. Bortfallet i frigeundersokningarna har o6kat successivt under peri-
oden, vilket har varit en generell utveckling vid den har typen av undersokningar. Under
studiens forsta ar, fram till 2004, uppgick bortfallet till ungefar 40 procent. Darefter steg
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det till 50 procent under dren 2007—2008 for att uppga till 60 procent under slutet av den
studerade perioden. Framforallt har andelen unga vuxna minskat, samtidigt som de dldres
representativitet har varit mer intakt. De dldre har till och med blivit 6verrepresenterade i
forhallande till deras andel av befolkningen. Viktning av respondenternas svar i datamateri-
alet ar ett satt att korrigera for en sddan skevhet i representativitet; i detta fall genom att
svaren fran yngre rdknas upp med en vikt 6verstigande 1,0, detta eftersom de ar underre-
presenterade bland dem som deltagit i undersékningen, samtidigt som de aldre far en vikt
som ar liagre dn 1,0 eftersom de ar 6verrepresenterade. De som deltar i undersokningen vik-
tas med hansyn till variablerna: kon, alder och region (H-region). H-regioner méter in-
vanartathet i kommunerna, fran storstad till glesbygd. Vid skapandet av denna viktvariabel
anvands en sa kallad viktmatris, dar alder ar indelad i fem kategorier, variabeln H-region i
tre kategorier och kon i tva kategorier.

Det ar dock viktigt att podngtera att antalet intervjuade personer alltid har uppgétt till un-
gefir 1 500 varje manad. Det som definieras som bortfall i undersokningen ar gruppen av
personer som av olika skél inte gétt att na for intervju eller velat inga i undersékningen.
Denna grupp har dock ersatts av andra respondenter som intervjuats.

Registrerad forsiljning av alkoholdrycker

Den i Sverige registrerade forsaljningen av alkoholdrycker bestar av forsiljning pa System-
bolaget, av folkol i livsmedelsbutiker och av servering pa restauranger. Uppgifterna om for-
sdljningen av alkohol pa Systembolaget erhélls direkt fran Systembolaget. Forsiljning pa
restauranger baseras pa partihandlarnas redovisade uppgifter som publiceras av Folkhélso-
myndigheten. Det forekommer dock ett visst bortfall i partihandlarnas redovisning till Folk-
hilsomyndigheten, vilket innebar att de redovisade uppgifterna om restaurangforsaljningen
kan vara behiftade med en viss underskattning. Hur stor denna felkilla kan vara ar emel-
lertid oklart.

Forsaljningen av folkol beraknas av foretaget Delfi som redovisar uppgifter om forséljning
fran de foretag som ingar i deras undersokningar, vilket dr den 6vervigande majoriteten.
For ovriga foretag gors en uppskattning. Detta innebar att det dven f6r den uppgivna folk-
Olsforsaljningen kan finnas en viss felmarginal.

Dryckeskategorin “cider och blanddrycker” sarredovisas inte i restaurangstatistiken, utan
dessa drycker redovisas i respektive huvudkategori, det vill siga som sprit, vin eller starkol.
Detta far till foljd att uppgifterna om total anskaffning av cider inte ger en fullstandig bild
av konsumtionen av dessa drycker i landet. Vad giller dryckeskategorin “cider” i den har
rapporten sa ingar dven sa kallade blanddrycker och ”alkolask”.

Oregistrerade delmangder alkohol

Resandeinforsel och smugglade alkoholdrycker

Det ar av stor vikt att skilja pa alkohol som fors in i landet i samband med resor, s kallad
resandeinford alkohol, och den alkohol som smugglas in i landet i syfte att siljas vidare.
Den avgorande skillnaden dr om inforseln sker i kommersiellt syfte eller inte. Det vill sdga
om de inforda dryckerna fors in i landet for eget bruk eller for att séljas vidare pa den ille-
gala marknaden i syfte att tjaina pengar pa hanteringen (SFS 2000:1225, Lag om straff for
smuggling; SFS 2010:1622, Alkohollag).
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I Monitorméatningarna berdknas darfor mangden resandeinférd alkohol pa basis av fragor
om hur mycket alkohol resenérer tagit med sig vid inresor till Sverige. Anskaffningen av till
Sverige smugglad alkohol mats med fragor om kop av alkoholdrycker som nagon eller nagra
personer fort in i landet i syfte att sélja vidare for att tjina pengar. Det finns alltsa inte na-
gon avsikt att i den hir unders6kningen na de personer som utfor sjalva smugglingen, utan
frdgorna avser alltsd kop av alkohol som smugglats in i landet.

For att berdkna resandeinforseln stills fragor om respondenternas resande. De som uppger
att de rest in till Sverige fran utlandet under de senaste 30 dagarna far uppge hur manga
ganger de har rest in i landet och om de férde med sig ndgon alkohol vid den senaste inre-
san. Den méngd alkohol man tog med sig vid den senaste resan multipliceras med antalet
resor man gjort under samma tidsperiod.

Anskaffningen av smugglad alkohol berdknas genom att forst fraga om de intervjuade per-
sonerna under de senaste 30 dagarna har kopt alkoholdrycker i Sverige som nagon eller
négra personer fort in i landet i syfte att séljas vidare for att tjina pengar. Om sa ar fallet
stills ytterligare fragor om antalet gdnger man kopt smugglad alkohol och vilka mangder
det rorde sig om den senaste gangen. Bide fragor om resandeinforsel och smuggling stélls
separat for sprit, vin, starkol och cider. (Vin ar uppdelat pa vanligt vin och starkvin nar det
giller resandeinforsel, men inte néir det giller smugglad alkohol. Fragorna om kop av
smugglad cider borjade stillas under 2010.)

Det ar i praktiken fri inforsel av alkoholdrycker sa lange de inforda méngderna ar for privat
bruk. For att i Monitorundersokningen skilja pa resandeinforsel och smuggling behovs dock
en ovre grans for hur mycket alkohol som kan definieras som ”for privat bruk”. Det finns
inte nagon sjalvklar sddan grans. Det finns dock de av EU angivna indikativa nivaerna som
kan anvindas for detta &ndamal. Dessa nivéer ar 10 liter sprit, 20 liter starkvin, 9o liter vin
samt 110 liter starkol per inresa (cider inkluderas i vinkvoten) (Radets direktiv 92/12/EEG).
Dessa nivaer kan dock 6verskridas om inforseln ar for privat bruk, vilket innebar att de inte
ar anviandbara for att skilja pa resandeinforsel och smuggling. Pa grund av detta anvéands i
Monitorundersokningen hogre nivaer. Dessa nivaer ar 40 liter sprit, 75 liter starkvin, 150
liter vin, 300 liter 6l och 300 liter cider. Valet av dessa nivaer kan dock diskuteras. Nagon
ovre grans maste dock finnas for att undvika att inforda mangder forst definieras som re-
sandeinforsel och i ett senare skede d&ven som smuggling om alkoholen séljs vidare i syfte
att tjdna pengar pa hanteringen.

Aven nir det giller kép av smugglad alkohol anvinds i undersékningen grinser for hur
mycket alkoholdrycker en person kan kopa under en 30-dagarsperiod. Anledningen till
detta ir att det kan finnas ett eller flera grossistled i hanteringen, men fragorna i undersok-
ningen avser endast den alkohol som kopts for eget bruk. Dessa granser dr desamma som
for resandeinforseln och anvinds dven vid kop via internet.

Hemtillverkning

Nar det géller hembrind sprit stills inte frigor om anskaffning utan om sjilva konsumt-
ionen. De konsumerade méngderna hembrand sprit méts genom fragor om dels konsumt-
ion av sprit totalt sett under den senaste 30-dagarsperioden och dels konsumtion av hem-

1| CAN-rapport nr. 140 var inte de korrekta nivierna angivna.
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brand sprit under samma tidsperiod. Andelen hembrénd sprit av den totala spritkonsumt-
ionen (p) anvinds sedan for att berdkna den totala konsumtionen av hembrint pa nationell
niva enligt foljande ekvation:

T = OS + pH*T

I ekvationen star T for den totala spritkonsumtionen i landet, pH*T ar andelen hembrént av
den totala spritkonsumtionen. Konsumtionen, eller mer korrekt anskaffningen, av all 6vrig
sprit betecknas med OS (férsiljning pa Systembolaget och restaurangerna samt de berik-
nade delmingderna oregistrerad sprit). Tecknet * i ekvationen ar ett multiplikationstecken.

Fragorna angdende hemtillverkade mangder vin och 6l avser mangderna fardigstillda
drycker under de senaste 30 dagarna.

Kop via internet

Fragor om kop av alkohol via internet under de senaste 30 dagarna borjade stillas 2006. De
resultat som redovisas baseras pa fragor om mangden bestillda alkoholdrycker, uppdelat
pa sprit, vin, starkvin, starkol och fran och med 2010 dven cider. De bestillda mangderna
den senaste gangen multipliceras med antalet ganger man bestillt alkohol via internet un-
der de senaste 30 dagarna. Fragorna giller inte kop via internet hos Systembolaget.

Konsumtion bland svenskar pa resor utomlands samt
icke-svenskars kop i Sverige

Syftet med Monitormatningarna ar att berdkna alkoholkonsumtionen pa aggregerad, nat-
ionell niva. Urvalsramen for undersokningen av de oregistrerade delmangderna bestar av
svensktalande individer med telefonabonnemang i Sverige. I den registrerade forséljningen
i Sverige ingér daremot dven icke-svenskars kop av alkohol i landet. Bland annat ingar
norrménnens kop av alkohol pa Systembolaget, som av Systembolaget berdknas uppga till
ungefir 5 procent av foretagets totala forsaljning.

Pa motsvarande sitt ingar inte svenskars konsumtion av alkohol i samband med resor ut-
omlands, vilken enligt berdkningar fran 1990-talet uppgick till i genomsnitt 0,5 liter ren al-
kohol per person och ar (Kiihlhorn, m.fl., 1999). Dessa bdda delméingder, alltsa icke-
svenskars kop i Sverige och svenskars konsumtion utomlands, verkar dock i olika riktningar
och nettot av dem ir troligen inte s stort. Nagra exakta uppgifter om detta finns dock inte
tillgangliga.

Ett matt pa relationen mellan utldndsk turism i Sverige och svensk turism utomlands ar
den sa kallade resevalutabalansen (Tillvaxtverket, 2013). Den miter forhéllandet mellan ut-
landska resenirers kop av svensk valuta i samband med resor i Sverige och svenskarnas kop
av utlandsk valuta i samband med svenskars resor utomlands. Denna balans var negativ
under storre delen av perioden 2001—2012. Detta innebir att svenskars turism utomlands
har varit av storre omfattning dn den utldndska turismen i Sverige. Detta innebar att skill-
naden mellan icke-svenskars kop av alkohol i Sverige och svenskars kép utomlands troligen
kan uppga till i genomsnitt nagra tiondels liter ren alkohol per person. Skillnaden har dock
sannolikt minskat under perioden.
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Extremvarden

Det kan av olika skil forekomma extremvarden i datamaterialet. Det kan bland annat bero
péa att de intervjuade personerna har uppgivit felaktiga uppgifter eller pa manuella felkod-
ningar av intervjuaren. Det ar av stor vikt att korrigera for dessa extremvarden eftersom de
beridknade volymerna anskaffad alkohol annars kan bli missvisande. Det giller speciellt de
mindre delmingderna. Ett exempel pa detta dr orimliga uppgifter om antal resor eller kop.
I Monitorundersokningen anviands darfor ett tak pa 20 resor, 20 kép av smugglad alkohol
och 20 kop pa Systembolaget under den senaste 30-dagarsperioden. Vid bestéllningar pa
internet anvinds ett tak pa 10 under samma period. Ett annat exempel ar den 6vre grans
som anvands for hur mycket alkohol man kan féra med sig om man rest med flyg. Den
gransen ar 10 liter dryck. Storre volymer &n sa har inte ansetts rimliga for det fardsattet.

Upprakning av de sjalvrapporterade oregistrerade
delmiangderna alkohol

Monitormitningarna syftar till att redovisa bade trender och nivéer hos alkoholanskaff-
ningen totalt sett och for de olika delméngderna. Sannolikt ar det nagot lattare att fa en re-
lativt god bild av trenderna 6ver tid dn av de faktiska nivaerna. Det ar vil kiant inom alko-
holforskningen att svar pa intervjufragor om kop och konsumtion av alkohol inte ger en
korrekt bild av de verkliga kopta och konsumerade nivaerna. Av olika skil uppger de inter-
vjuade personerna ofta lagre konsumerade och kopta volymer dn de faktiska, se till exempel
Kiihlhorn m.fl., (1999), Ramstedt (2010) och Ramstedt m.fl., (2013).

Tackningsgrader

For att fa ett méatt pa denna underskattning ingar det i Monitorundersokningen fragor om
de intervjuade personernas kop av alkoholdrycker pa Systembolaget. Dessa uppgifter kan
sedan jamforas med Systembolagets faktiska forsiljning. Fragor om respondenternas kop
pa Systembolaget har stillts sedan januari 2008. Generellt sett dr respondenternas upp-
givna kop pa Systembolaget ldgre dn den faktiska forsaljningen. Detta antas i undersok-
ningen bero pa social onskvardhet, att de intervjuade personerna glomt hur mycket de kopt
och pa att de personer som ingér i bortfallet har képt mer pa Systembolaget dn de som be-
svarade fragorna.

Skillnaden mellan respondenternas uppgivna kop pa Systembolaget och Systembolagets
faktiska forsiljning benamns tdckningsgrad i den har rapporten och mits i procent, det vill
siga, de sjalvrapporterade miangderna kopt alkohol pa Systembolaget i procent av de fak-
tiska sédlda mangderna.

Figurerna 1—3 visar bade den faktiska forsiljningen pa Systembolaget per manad under
aren 2001—2013 och de mangder alkohol som respondenterna uppgett att de kopt per ma-
nad under aren 2008—2013. Som framgar av samtliga tre figurer finns det en betydande
samvariation mellan respondenternas uppgivna kép och den faktiska forsaljningen pa
Systembolaget for de sex dren dar bada uppgifterna finns tillgédngliga (2008—2013). Som
framgér av figurerna ar tickningsgraden hogst for vin och lagst for sprit. De sjdlvrapporte-
rade mangderna kop av vin stimmer ocksa négot battre 6verens med den faktiska forsalj-
ningen nar det géller trender och ménatliga variationer jamfort med motsvarande uppgifter
for starkol och framforallt sprit.
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Eftersom huvudsyftet med Monitorundersokningen ar att fa en bild av den totala alkohol-
konsumtionen i landet ar tanken att de uppmatta tackningsgraderna for de olika alkohol-
dryckerna kan anviandas som utgangspunkt for att korrigera nivaerna for de oregistrerade
alkoholmingderna, det vill siga resandeinforsel, smuggling, hemtillverkning respektive in-
ternetkop. Ett annat skal till att korrigera respondenternas uppgifter ar att kunna jamfora
de olika delméngderna med varandra, och dd maste dessa vara korrekt uppriknade, inte
minst vid jaimforelser mellan de sjdlvskattade delméangderna oregistrerad alkohol och
Systembolagets faktiska forsaljning.

Nir det géller Systembolagets forsiljning har det dock visat sig att en del av den sker till
norska invanare som gor kop i Sverige. Systembolaget uppskattar denna granshandel till
ungefir 5 procent av den totala forsaljningsvolymen pa Systembolaget. Denna mangd har
darfor exkluderats i de forsaljningsméangder som varit utgangspunkten for berakningen av
de olika tackningsgraderna och uppriakningsfaktorerna, eftersom endast de som bor i Sve-
rige ingar i urvalet till Monitormitningarna. I de forsalda volymer registrerad alkohol som
redovisas i Resultatkapitlet ingar dock all férséljning oberoende av vilka som kopt alkohol-
dryckerna.

I CAN-rapport 140 (Leifman & Trolldal, 2014) redovisades statistiskt sdkerstidllda samband
mellan respondenternas uppgivna kép och den faktiska forsaljningen varje manad. Pear-
son’s korrelationskoefficient var 0,69 for sprit, 0,75 for starkol och 0,78 for vin per manad
under perioden 2008—2012.
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Figur 1. Systembolagets faktiska forsaljning av vin per manad aren 2001-2013 och responden-
ternas uppgivna kop av vin pa Systembolaget 2008-2013. | antal volymliter.
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Figur 2. Systembolagets faktiska forsaljning av starkdl per manad aren 2001-2013 och respon-
denternas uppgivna kop av starkol pad Systembolaget 2008—2013. | antal volymliter.
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Figur 3. Systembolagets faktiska forsaljning av sprit per manad aren 2001-2013 och respon-
denternas uppgivna kop av sprit pa Systembolaget 2008-2013. | antal volymliter.
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I revideringen av tidigare berdknade nivaer skattades tickningsgraderna for de olika dryck-
erna under hela den perioden med hjilp av tidsserieanalys. De forviantade vardena péa tack-
ningsgraderna applicerades pa de olika aren under perioden med dren 2008 och 2009 som
basér, se Trolldal och Leifman (2014) for en detaljerad beskrivning.

2013 ars tackningsgrader har berdknats pa ett annorlunda satt. For ar 2013 anvands ge-
nomsnittet for de tva senaste aren, det vill sdga 2012 och 2013, som utgadngspunkt for be-
rakningarna. I tabell 1 redovisas tackningsgraderna for de olika dryckerna for aren 2012 och
2013 samt genomsnittet for de bada aren. Dessutom redovisas de berdknade uppraknings-
faktorerna. De genomsnittliga tAckningsgraderna &r lagst for sprit foljt av starkol, vin och
cider. Starkvinet uppvisade en tickningsgrad pa i genomsnitt 134,3 vilket innebar att re-
spondenterna har 6verskattat sina kop av starkvin pa Systembolaget. Detta innebar saledes
att uppriakningsfaktorn bor bli hogst for sprit och 1agst for vin. Nar det giller starkvinet in-
nebar respondenternas 6verskattning av sina kop att en nedrakningsfaktor istillet bor an-
vandas for starkvin.

Av tabellen framgar att respondenternas uppgivna kop av starkol pa Systembolaget motsva-
rar 69 procent av den faktiska forsiljningen. Den beriaknade upprakningsfaktorn givet re-
spondenternas kop pa Systembolaget blir darfor 1,44 (1/0,69). (Det ar saledes det inverte-
rade virdet av tickningsgraden som anvinds som uppréakningsfaktor.) Upprakningsfaktorn
for de 6vriga dryckerna blir 1,86 for sprit, 1,33 for cider och 1,16 for vin. Nedrakningsfak-
torn for starkvin blir paA motsvarande sitt 0,74.

Utifran respondenternas uppgivna kop pa Systembolaget och svarsfrekvensens effekt pa
tdckningsgraden har vi séledes nu erhallit specifika upprakningskvoter for respektive alko-
holdryck. Dessa kvoter utgor saledes grunden for den upprakning som skall goras for de
olika delmangderna av oregistrerad alkohol.

Tabell 1. Tackningsgrad mellan sjalvrapporterade kop och faktisk forsaljning pa Systembolaget
aren 2012 och 2013, samt beraknad upprakningsfaktor.

Vin Starkvin Starkadl Sprit Cider
2012 88,9 129,2 70,3 56,1 68,0
2013 82,9 141,1 68,3 51,6 83,9
Genomsnitt 2012-2013 85,9 135,2 69,3 53,8 76,0
Upprékningsfaktorer
2012- 2013 1,16 0,74 1,44 1,86 1,33

| berakningarna av téckningsgraderna har Systembolagets faktiska forsaljningsvolymer reducerats med 5 procent for att
korrigera for norska invanares granshandel i Sverige.
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I tabell 2 redovisas de oregistrerade delmingderna fore upprakningen. Av tabellen framgar
tydligt den kraftiga 6kningen mellan 2001 och 2004 och den darpa foljande kraftiga ned-
gangen. For all inforsel ar nivaerna i slutet av tidsperioden liagre 4n i borjan. Det ar sdledes
dessa siffror som ar utgdngspunkten for vara analyser, men de maéste, i enlighet med reso-
nemanget ovan, raknas upp for att battre stimma 6verens med de verkliga nivaerna oregi-
strerad alkohol i Sverige.

Det dr i detta sammanhang viktigt att podngtera att alla anskaffningsfragor i undersok-
ningen ar vildigt lika och séledes uppbyggda kring den senaste gdngen man kopt, eller pa
annat satt anskaffat, alkohol multiplicerat med antal gdnger under de senaste 30 dagarna.
Detta giller alltsa aven fragorna om kop pa Systembolaget. Detta dr en forutsattning for att
kunna anvinda sig av Systembolagsfragorna som bas for upprikning av de oregistrerade
delmingderna alkohol.
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Tabell 2. Skattad arlig resandeinforsel, smuggling, hemtillverkning och internethandel. Per dryck och anskaffningskalla utan korrigeringar. Antal

tusen volymliter 2001-2013 (internet 2006—2013).

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Inforsel
Sprit 10537 10569 14498 19313 16544 14297 14354 13764 10149 10793 10114 9060 11432
Starkol 52841 55051 57356 71628 58098 48000 41191 49439 36188 32472 34354 31033 39359
Vin 25453 28317 31054 36030 29904 20131 21612 20556 15644 13433 16496 15005 17422
Starkvin 3210 4124 3334 4027 3036 4009 2 260 1703 1195 915 835 1146 655
Cider " 1999 1570 3747 1902 1531 3563 1415 1824
Smuggling
Sprit 2772 3389 2 659 4129 5555 5621 2963 2774 2 405 2588 1563 2081 2102
Starkol 16169 21619 38860 54030 55082 48359 42986 33087 27957 21158 25754 18466 23401
Vin 1597 2115 4 665 4 405 4922 4 489 3633 3689 3892 1984 904 1323 837
Cider . . 1654 2501 3876
Internet
Sprit 338 139 160 278 141 603 237 788
Starkol 1324 465 111 134 0 241 981 2541
Vin 199 28 153 1395 559 2 449 1109 3833
Starkvin 30 0 37 25 0 0 23 224
Cider 5 0 0 0 0 23 81 118
Hemtillverkning
Sprit 2770 2704 1789 2179 1252 952 668 694 738 1099 630 553 718
Starkol 1071 2148 1292 2172 1671 1671 1671 1671 1671 1671 1671 1671 1692
Vin 9249 14313 11684 9819 7370 5687 5191 5294 3157 6 647 6184 2141 4770

Tecknet .. innebar att delmangderna inte mattes det aktuella aret.



Bortfall av problemdrickare

Utgangspunkten ar att respondenterna underrapporterar de olika oregistrerade delmang-
derna, det vill sdga resandeinforsel, smuggling, hemtillverkning och internetkop ungefar
lika mycket som man underrapporterar kopen pa Systembolaget. Det ar emellertid inte si-
kert att underrapporteringen (tackningsgraden) ar densamma for de olika oregistrerade
delmingderna som den &r for alkoholkdpen pa Systembolaget. Till viss del kan detta testas
och korrigeras for eventuella skillnader mellan tackningsgraderna for kop pa Systembolaget
och anskaffningen av de oregistrerade delméangderna resandeinférsel och smuggling.

Upprikningsfaktorerna kan namligen delas upp i tva delar, en allméan del som ar kopplad
till bland annat glomska och social 6nskviardhet hos respondenterna generellt, samt en del
som beror pa att de personer som dricker allra mest ar 6verrepresenterade i bortfallet. Stor-
leken pa den andra delen varierar mellan de olika oregistrerade delmangderna, vilket inne-
bar att storleken pa de beriknade uppriakningsfaktorerna varierar. Eftersom konsumtionen
ar sa pass stor i denna grupp, och méjligen ocksa anskaffningen av oregistrerade alkohol-
maéangder, ar det av stor vikt att speciella hansyn tas till denna grupps andel av de olika del-
mangderna. Deras andel av respektive oregistrerad delmangd bor alltsa berdknas for att
darefter inforlivas i skattningarna av storleken pa dessa delmangder.

De personer som dricker allra mest reser i genomsnitt i mindre utstrickning 4n 6vriga re-
spondenter, vilket far till foljd att upprakningsfaktorn for resandeinforseln blir mindre &n
vad skillnaden mellan uppgivna och faktiska kop pa Systembolaget ger vid handen. Dare-
mot koper personer i denna grupp i genomsnitt mer smugglad alkohol dn 6vriga, vilket far
till f6ljd att upprikningsfaktorn for smugglad alkohol pa motsvarande sitt blir storre. Aven
upprakningsfaktorn fér konsumtionen av hembrand sprit korrigeras pa ett liknande sitt.

Svenska studier har visat att de personer som dricker allra mest i befolkningen ar 6verre-
presenterade i bortfallet. Denna grupp kallas fortsattningsvis for problemdrickare. Inom ra-
men for den sé kallade KALK-studien genomfordes en undersékning pa ett representativt
urval av problemdrickare och som problemdrickare definierades personer som lagforts
minst tva ganger for rattfylleri under en femérsperiod. Svarsfrekvensen i denna grupp, som
man forsokte nd pa samma satt som nar det gallde ett vanligt sSlumpmassigt befolkningsur-
val, uppgick till 33 procent. Detta ska jamforas med en svarsfrekvens pa nastan 70 procent i
sjdlva befolkningsurvalet (Kithlhorn, m.fl., 1999; Leifman, 2000).

I KALK-studien imputerade man véarden (lade till virden) for problemdrickarna sé att dessa
blev fullt ut representerade utifrén antagandet att man endast nar cirka en tredjedel av dem
och att andelen problemdrickare i befolkningen uppgér till cirka 3 procent (mer exakt:

0,9 % problemdrickare initialt raknades upp till 3 %, det vill sdga 3/0,9=3,3). Detta innebar
séledes att man vagde in problemdrickare sa att deras andel steg fran knappt 1 till 3 procent
av dem som deltog i undersokningen. Detta forfaringssitt visade sig ha stor betydelse for
berdkningarna av till exempel hembrind sprit.

Det ar rimligt att anta att de som dricker allra mest alkohol i Monitorméatningarna till stor
del ar problemdrickare av olika slag (alkoholberoende, alkoholmissbrukare, andra med al-
koholrelaterade problem). Tidigare analyser av Monitordata har visat att den procent som
dricker mest inte bara uppvisar en genomsnittligt mycket hég alkoholkonsumtion och om-
fattande intensivkonsumtion, utan ocksa uppvisar hoga poang pa de AUDIT-fragor som i
perioder stillts i matningarna (se Leifman & Trolldal, 2002; Kiihlhorn, m.fl., 1999).
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Aven i foreliggande studie fir den procent av respondenterna som dricker allra mest alko-
hol representera denna grupp av problemdrickare d&ven om exaktheten i denna gréans kan
diskuteras. Deras andel kommer siledes att riknas upp sa att de motsvarar 3 procent av re-
spondenterna i undersokningen. Gransvirdet for den hogsta procenten konsumenter i Mo-
nitormétningarna varierar dessutom fran ar till 4r, men ligger i genomsnitt pa en konsumt-
ion motsvarande cirka 3,0—3,5 liter ren alkohol per ménad. Forfarandet liknar séledes
KALK-studiens uppriakning och siffrorna baseras pa tidigare genomfoérda empiriska studier
redovisade inom ramen for KALK-studien (Kithlhorn, m.fl., 1999).

Aven om principen bakom denna korrigering #r fullt rimlig, bér man beakta att den bygger
pa vissa antaganden. For det forsta att andelen problemdrickare i befolkningen ar just 3
procent och for det andra, att det inte har skett ndgra betydande forandringar avseende i
vilken utstrackning problemdrickare nas i denna typ av undersokning. Att avsta ifran att
gora nagon korrigering bedomer vi dock vara ett betydligt simre alternativ.

Hur ser det da ut bland problemdrickarna i Monitorméatningarna, svarar de for storre eller
mindre andelar av de olika oregistrerade delmangderna jamfért med den andel de svarar
for nar det giller kopen pa Systembolaget? Den andel av de totala kopvolymerna pa
Systembolaget som problemdrickarna star for framgar av tabell 3. Exempelvis svarar denna
grupp for drygt 9 procent av den totala volymen kopt sprit pa Systembolaget, men endast
for 2,6 procent av det vin som koptes. Om motsvarande andelar &r lika stora for resandein-
forsel, smuggling och hemtillverkning behovs ingen ytterligare korrigering. Sa visade sig
dock inte vara fallet. Den andel som problemdrickarna svarade for géllande de olika del-
mangderna av oregistrerad alkohol redovisas ocksa i tabell 3.

Som framgar av tabellen dr andelarna resandeinford alkohol i gruppen problemdrickare
lagre dn deras motsvarande andelar av kopt alkohol pa Systembolaget. P4 motsvarande satt
ar deras andelar av smugglad alkohol hogre jamfort med deras andelar av képen péa System-
bolaget. Aven hembriind sprit ir avsevirt mer koncentrerad till gruppen problemdrickare
jamfort med motsvarande andel av spritkopen pa Systembolaget. Nar det giller resandein-
forseln betyder det att den delméngden ska riaknas upp i mindre utstrackning, och nar det
giller smugglingen att den ska riaknas upp i hogre utstriackning dn motsvarande systembo-
lagskop for respektive alkoholdryck.

Tabell 3. Andel av de olika delméngderna som problemdrickarna (den hégsta procenten alko-
holkonsumenter) svarade for 2012—-2013.

Sprit Vin Starkol Starkvin Cider
Systembolaget 9,2% 2,6 % 7,6 % 6,5 % 7,6 %
Resandeinforsel 3,0% 15% 3,8% 22% 5,6 %
Smuggling 23,8% 3,0% 19,3 % . 26,5%
Hemtillverkning 41,4 %

Ingen frga stélls om smugglat starkvin eftersom nivaerna bedéms som ytterst sma.
Hemitillverkning av vin och 6l samt internetkdp: antalet respondenter har varit for litet for att kunna genomféra meningsfulla
analyser.
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Nista steg blir d& att korrigera de kvoter som redan tagits fram pa basis av fragorna om kop
pa Systembolaget, for just den delen som beror pa bortfallet av problemdrickare. Utgangs-
punkten for dessa berdkningar dr de upprakningskvoter som beriknats pa basis av skillna-
den mellan respondenternas uppgivna kop, och den faktiska forsiljningen pa Systembola-
get.

For en detaljerad beskrivning av dessa korrigeringar, se Leifman och Trolldal (2014). Sam-
manfattningsvis kan man dock konstatera att de nya korrigerade kvoterna, da hiansyn tagits
till bortfallet av problemdrickare, blir hogre for smuggling (eftersom kop av smugglad alko-
hol 4r mer koncentrerade till problemdrickarna an vad systembolagsképen ar). Daremot
blir kvoterna lagre for resandeinforseln (eftersom resandeinforseln dr mindre koncentrerad
till problemdrickarna an vad systembolagskopen ar). Ett liknande tillvagagangssatt har till-
lampats dven for hembrand sprit, men dér baseras underlaget pa respondenternas svar pa
fragor om konsumtion av hembrand sprit och av sprit totalt sett. Den berdiknade méngden
hembriand sprit stélls i relation till den totala uppgivna spritkonsumtionen efter att pro-
blemdrickarnas andel riknats upp fran 1 till 3 procent. Det visade sig att konsumtionen av
hembrind sprit blivit allt mer koncentrerad till problemdrickarna 6ver tid, men totalt sett
for samtliga respondenter har den hembrianda spritens andel av totalkonsumtionen av sprit
sjunkit kraftigt under perioden 2001-2013.

Nir det géller kop via internet samt hemtillverkning av vin och 61 har skillnaderna mellan
uppgivna och faktiska kop pa Systembolaget anvints som upprakningsfaktorer utan ytterli-
gare korrigeringar. Dessa delmangder ar namligen sa pass sma att berakningar av ande-
larna bland dem som dricker mest inte blir meningsfulla. De slutgiltiga kvoterna for samt-
liga delméngder redovisas i tabell 4.

Standardisering for alder och alkoholhalter

For att ta hansyn till att invanarantalet, och andelen ungdomar, férandrats over tid i landet
beréaknas alkoholanskaffningens olika delmangder om till liter ren alkohol per invénare 15
ar och dldre. Anledningen till att griansen ar satt vid 15 ar &r att det dr nationell och inter-
nationell praxis.

Nir det giller den registrerade alkoholkonsumtionen i Sverige innebar det att all forsalj-
ning av alkohol i landet har riknats om till liter ren (100 %) alkohol och att denna summa i
sin tur har dividerats med antalet personer i befolkningen som &r 15 ar och dldre. Ar 2013
uppgick befolkningen 15 ar och ildre till 8,0 miljoner invénare. Nar det giller Monitormat-
ningarna ir det emellertid inte lika enkelt att redovisa motsvarande uppgifter per invinare
15 ar och dldre. Matningarna inkluderade ndmligen under perioden 2001—2013 endast 16—
80-aringar. I korthet gér dock metodiken ut pé att korrigera for detta genom uppraknings-
faktorerna, som utgar fran relationen mellan 16—80-4ringarnas sjialvrapporterade kop pa
Systembolaget jamfort med Systembolagets faktiska forséaljningsvolymer, som inkluderar
alla kop oavsett kundernas élder. I upprikningen anpassas pa si satt Monitormétningarnas
snévare aldersintervall till Systembolagets bredare. For mer information héanvisas till fore-
gdende rapport (CAN-rapport nr 140; Leifman & Trolldal, 2014).

I resultatredovisningen redovisas de olika delmingderna anskaffad alkohol per invanare 15
ar och dldre med tva decimaler. Vi har valt att anvanda tva decimaler for att battre kunna
askadliggora forandringar, trender, i anskaffningen av relativt sma delméngder. Denna ex-
akthet bor dock tolkas med viss forsiktighet nér det géller de redovisade nivaerna hos de
olika delmingderna anskaffad alkohol.
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Nar respondenternas svar pa fragorna om resandeinforsel, kop av smugglad alkohol, och s
vidare, sammanstills, erhélls mangderna av respektive dryck i volymliter. For att kunna
jamfora dessa delmangder med varandra och 6ver tid, och for att kunna summera den to-
tala miangden anskaffad alkohol, raknas all anskaffad alkohol om till antal liter i ren alko-
hol. Vid dessa berdkningar anviands Systembolagets alkoholhalter, baserade pa deras for-
sdljning av respektive typ av dryck respektive ar.

Nir det giller forsiljningen pa restauranger med serveringstillstind anviands Systembola-
gets alkoholhalter for respektive kategori som Folkhialsomyndigheten redovisar restaurang-
forsaljningen i (Folkhidlsomyndigheten, 2013).

Respondenternas sjalvrapporterade alkoholkonsumtion

Som namndes inledningsvis stélls ocksa direkta fragor om konsumtion av alkoholdrycker.
Konsumtionsfragorna ar baserade pa den sa kallade Kvantitet och frekvensskalan. For re-
spektive alkoholdryck fragas forst om hur ofta man druckit denna dryck under de senaste
30 dagarna och darefter hur mycket man i genomsnitt dricker vid varje tillfalle. Sedan 2004
inkluderas foljande alkoholdrycker: sprit, vin, starkol och folkol, starkvin och cider. Dess-
forinnan stélldes endast fragor om de fyra forstnamnda dryckerna. Svaren for respektive
alkoholdryck raknas om till liter ren alkohol och adderas till den totala konsumerade voly-
men ren alkohol for de senaste 30 dagarna. For att berdkna konsumtionen under ett helar
summeras dessa volymer for det aktuella drets 12 manader.

Det bor namnas att dven sjdlvrapporterade konsumtionsuppgifter uppvisar lagre nivaer an
den faktiska konsumtionen, men de fungerar i regel vil for redovisning av trender och av
skillnader mellan olika grupper i befolkningen (Ramstedt, 2010; Leifman & Ramstedst,
2009). I konsumtionsfragorna sirskiljs inte mellan registrerad och oregistrerad alkohol. De
sjalvrapporterade mangderna avser saledes konsumtion av alkohol oberoende av anskaff-
ningskalla. Resultat av analyser av dessa fragor redovisas oversiktligt i diskussionsavsnittet
i rapporten. En mer fullodig beskrivning av den sjalvrapporterade alkoholkonsumtionen
kommer att presenteras i en senare CAN-rapport under 2014.
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Tabell 4. Upprakningskvoter med utgangspunkt i tiackningsgraden mellan sjalvrapporterade alkoholkop och faktisk forséljning pa Systembolaget
samt korrigering for koncentrationen av de olika delmangderna bland problemdrickarna (den procent med hdgst sjélvrapporterad alkoholkonsumt-
ion). 2001-2013.

Kvoter 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Smuggling

Sprit 1,31 141 1,53 1,62 1,65 1,64 1,69 1,79 1,72 1,80 1,87 2,00 2,33
Starkol 1,28 1,33 1,40 1,45 1,48 1,56 1,57 1,58 1,57 1,58 1,60 1,49 1,76
Vin 1,02 1,08 1,07 1,08 1,09 1,27 1,29 1,54 1,38 1,42 1,25 1,22 1,17
Cider * . - - - - - - - - - 1,43 1,43 1,33
Inforsel

Sprit 1,24 1,26 1,30 1,33 1,41 1,43 1,48 1,54 1,52 1,59 1,60 1,63 1,66
Starkol 1,26 1,27 1,27 1,30 1,30 1,33 1,29 1,30 1,26 1,25 1,23 1,23 1,35
Vin 0,92 0,94 0,95 0,99 1,01 1,01 1,01 1,06 1,07 1,12 1,13 1,12 1,14
Starkvin 0,66 0,67 0,70 0,77 0,76 0,76 0,70 0,70 0,67 0,68 0,68 0,67 0,69
Cider * - - - - - 1,23 1,23 1,25 1,17 1,17 1,17 1,17 1,33

Hemtillverkning

Sprit (hembrant) 2 0,063 0,063 0,059 0,054 0,043 0,035 0,027 0,023 0,026 0,033 0,040 0,035 0,029
Starkol 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,443
vin ! 0,932 0,944 0,957 0,970 0,993 1,004 1,027 1,062 1,062 1,094 1,101 1,112 1,165

Systembolaget

Sprit 1,375 1,400 1,426 1,454 1,502 1,525 1,575 1,650 1,650 1,720 1,734 1,759 1,859
Starkal 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,382 1,443
Vin 0,932 0,944 0,957 0,970 0,993 1,004 1,027 1,062 1,062 1,094 1,101 1,112 1,165
Starkvin 0,681 0,681 0,681 0,681 0,681 0,681 0,681 0,681 0,681 0,681 0,681 0,681 0,741
Cider 1,204 1,204 1,204 1,204 1,204 1,204 1,204 1,204 1,204 1,204 1,204 1,204 1,331

1 Underlaget &r for litet for att kunna berékna problemdrickarnas andelar. For dessa delmangder anvands de kvoter som beraknats for kop pa Systembolaget (sista raderna i tabellen).
2 Avser den andel som den hembrénda spriten svarar for av den totala spritkonsumtionen.



3. Resultat

I detta kapitel redovisas resultaten av berdkningarna av de olika delméngderna nir det gal-
ler anskaffningen av alkohol. Kapitlet inleds med att redovisa den oregistrerade, registre-
rade och totala alkoholanskaffningen per alkoholdryck och summan av alla alkoholdrycker
fran 2001 till 2013. Dérefter foljer en mer detaljerad redovisning av nivéer och utveckling
av de olika delmingderna.

Registrerad, oregistrerad och total alkoholanskaffning

Anskaffningsutvecklingen totalt och for respektive alkoholdryck fordelat pa oregistrerad
och registrerad alkohol framgar av tabell 5 och figurerna 4—7. I bilaga 1 redovisas motsva-
rande utveckling men i volymliter. (For motsvarande utveckling av den oregistrerade alko-
holen icke uppriknad, se tabell 2 ovan).

Den totala anskaffningen av alkohol 6kade fran 2001 till 2004, fran 8,82 till 10,56 liter ren
alkohol per invénare 15 ar och ildre (se tabell 5 och figur 4). Darefter minskade anskaff-
ningen kontinuerligt fram till 2012 d& den uppgick till 9,11 liter ren alkohol. Det ar en
minskning med 14 procent mellan dren 2004 och 2012. Ar 2012 var dock ett &r med relativt
lag anskaffning av alkohol som avviker bade jamfort med aren fore 2012 och med 2013.
Mellan aren 2011 och 2013 var 6kningen av anskaffningen 4 procent och mellan aren 2012
och 2013 var okningen 8 procent. Det var framforallt den oregistrerade delen som 6kade
mellan dren 2012 och 2013. Okningen var 0,64 liter samtidigt som den registrerade forslj-
ningen 6kade med 0,12 liter ren alkohol per invanare 15 &r och ildre.

12
— Registrerad alkohol == Oregistrerad alkohol Totalt - registrerad plus oregistrerad
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Figur 4. Alkoholanskaffning, oregistrerad, registrerad och totalt, i liter ren alkohol per invanare
15 &r och &ldre, 2001-2013.
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Trots den 6kade anskaffningen mellan dren 2012 och 2013 minskade anskaffningen med
nistan 7 procent mellan dren 2004 och 2013. Under denna period har dock den registre-
rade forsiljningen okat med 13 procent, vilket sammantaget innebér att den oregistrerade
delen har minskat. Denna minskning uppgar till 38 procent i termer av anskaffning per in-
vénare 15 ar och aldre.

Spritdrycker

Anskaffningen av spritdrycker 6kade ar 2013 bade jamfort med 2012 och 2011. Anskaff-
ningen uppgick ar 2013 till 2,31 liter ren alkohol per invénare 15 ar och adldre. Jamfort med
2011 var 6kningen 11 procent och jimfort med 2012 var 6kningen 14 procent. Okningarna
ar framforallt koncentrerade till den oregistrerade delen. Detta kan tyda pa ett trendbrott
bade for spritanskaffningen totalt sett och for den oregistrerade delen. Bade den totala spri-
tanskaffningen och den oregistrerade delen sjonk mellan dren 2004 och 2012 samtidigt
som den registrerade delen 1ag relativt oforandrad, se figur 5. Mellan aren 2004 och 2013
har dock den totala spritanskaffningen sjunkit med 21 procent.

Sprit ar den alkoholdryck som uppvisar den storsta volymen oregistrerad alkohol, bade i re-
lativa och absoluta tal, mitt i ren alkohol. Ar 2013 svarade den oregistrerade delen for drygt
hélften av den totala spritanskaffningen (54 %) (se tabell 5).
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Figur 5. Spritanskaffning, oregistrerad, registrerad och totalt, i liter ren alkohol per invanare 15
ar och aldre, 2001-2013.
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Vin

Aven anskaffningen av vin (vanligt vin och starkvin) 6kade 2013, men 6kningen var betyd-
ligt 1agre an for spriten. Anskaffningen uppgick ar 2013 till 3,99 liter ren alkohol per inva-
nare 15 ar och ildre, vilket gor vin till den dominerande alkoholdrycken i Sverige. Jamfort
med 2012 var 6kningen 5 procent och jamfort med 2011 var 6kningen 1 procent. I ren alko-
hol 6kade den registrerade forsiljningen med 0,06 liter ren alkohol och den oregistrerade
delen med 0,13 liter under 2013 jamfort med 2012. Eftersom den oregistrerade delen mins-
kade kraftigt 2012 blir den procentuella 6kningen mellan 2012 och 2013 relativt stor, 36
procent, samtidigt som dkningen jaimfort med 2011 uppgér till drygt 3 procent. Okningen av
den registrerade forsiljningen uppgar till 2 procent. Mellan aren 2004 och 2013 har den to-
tala vinanskaffningen 6kat med 11 procent. Vin ar den alkoholdryck med lagst andel oregi-
strerad anskaffning (bortsett fran folkolet) vilken star for 13 procent av anskaffningen.
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4,0

3,5

3,0

25 _—"

2,0

15

1,0

—

0,5 o —~——

0,0 T T T T T T T T T T T
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Figur 6. Vinanskaffning (inklusive starkvin), oregistrerad, registrerad och totalt, i liter ren alkohol
per invanare 15 ar och aldre, 2001-2013.
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Starkol

Aven starkolsanskaffningen 6kade &r 2013, bade jaimfort med 2012 och 2011. Jimfort med
2011 var 6kningen 5 procent och jamfort med 2012 var 6kningen 10 procent. Anskaffningen
uppgick 2013 till 2,84 liter ren alkohol per invanare 15 ar och édldre. Bade den registrerade
forsaljningen och den oregistrerade anskaffningen 6kade. I ren alkohol 6kade den registre-
rade forsiljningen med 0,04 liter och den oregistrerade delen med 0,22 liter mellan aren
2012 och 2013. Aven for starkolet var dock den oregistrerade anskaffningen 2012 relativt
lag sett 6ver hela perioden, vilket innebar att den procentuella 6kningen mellan 2012 och
2013 blir relativt hog (45 %). Jamfort med 2011 dr 6kningen av den oregistrerade delen 16
procent. Den registrerade forsiljningen 6kade med 2 procent jamfort med bade 2012 och
2011.
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Figur 7. Starkolsanskaffning, oregistrerad, registrerad och totalt, i liter ren alkohol per invanare
15 ar och aldre, 2001-2013.

Cider och folkol

I tabell 5 redovisas utvecklingen av den registrerade och oregistrerade alkoholen per alko-
holdryck och totalt, dar dven utvecklingen av cideranskaffningen och folkolsforsaljningen
framgar. Fragor om resandeinforsel och smuggling av cider borjade inte stillas férran 2006
respektive 2010 men 1ig under tidigare &r sannolikt p& mycket 13ga nivier. Ar 2013 berik-
nades den totala cideranskaffningen till 0,16 liter ren alkohol, varav 0,11 var cider sald pa
Systembolaget. Folkolsforsiljningen minskade successivt under perioden men 6kade mel-
lan 2012 och 2013 med 2 procent till 0,56 liter ren alkohol per invénare 15 ar och dldre.
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Tabell 5. Oregistrerad, registrerad och total alkoholanskaffning, per alkoholdryck och totalt under perioden 2001-2013.

Forand-

N ring Andel

Delméangd 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2001 2013
2013

Spritdrycker, totalt 243 2,49 2,60 2,92 2,85 270 246 246 2,15 224 2,09 203 231 -5% 100 %
Registrerad 1,40 1,39 1,27 1,11 1,09 10 109 1,12 1,13 1,11 105 1,05 105 -25% 46 %
Oregistrerad 1,03 1,09 1,33 1,81 1,76 160 137 135 1,03 1,13 1,04 098 126 +22% 54 %
Vin, totalt 3,02 3,40 3,54 3,60 3,49 347 361 367 377 384 396 380 399 +32% 100%
Registrerad 240 2,62 2,71 2,68 2,71 286 304 3,09 331 340 347 343 349 +45% 87 %
Oregistrerad 0,61 0,78 0,83 0,92 0,78 061 057 058 046 044 049 037 050 -18% 13%
Starkél, totalt 2,45 2,70 2,94 3,19 3,09 304 296 292 281 264 270 258 284 +16% 100%
Registrerad 1,77 1,92 1,96 1,88 1,90 199 205 207 216 210 210 210 2,14 +21% 75 %
Oregistrerad 0,68 0,78 0,98 1,32 1,19 106 091 o086 065 054 060 048 0,70 +2 % 25 %
Cider, totalt 0,09 0,12 0,13 0,12 0,12 0,14 0,14 0,16 0,14 0,14 0,17 0,15 0,16 . 100 %
Registrerad 0,09 0,12 0,13 0,12 0,12 0,13 0,12 0,12 0,13 0,13 0,12 0,12 011 +24% 69 %
Oregistrerad . . . " " 002 001 003 001 001 0,04 0,03 0,05 " 31%
Folkol 0,84 0,83 0,81 0,72 0,71 073 068 063 062 057 060 055 056 -33% 100%

Registrerad konsumtion 6,50 6,88 6,88 6,51 6,53 68 698 702 734 731 735 724 736 +13% 100%

Oregistrerad konsumtion 232 2,65 3,14 4,05 3,73 3,29 2,87 2,82 2,16 211 2,17 1,87 2,51 +8 % 100 %

Total konsumtion 882 953 10,02 1056 10,26 10,10 9,85 9,83 950 943 952 911 987 +12% 100 %

Kéllor: Monitorméatningarna, Systembolaget, Folkhdlsomyndigheten och Delfi. Pga. avrundning &r summan av delméngderna inte alltid densamma som totalsumman.



Registrerade och oregistrerade delmangder

Som framgick av tabell 5 6kade den registrerade forsiljningen av alkohol med 13 procent
under perioden 2001 till 2013 samtidigt som den oregistrerade delen av anskaffningen
okade med 8 procent, métt i ren alkohol per invdnare 15 ar och ildre. Den registrerade for-
sdljningen stod for 75 procent av den totala anskaffningen 2013 och den oregistrerade delen
stod foljaktligen for 25 procent.

Variationen mellan de enskilda dryckerna ar dock stor. Nar det géller spritdrycker mins-
kade den registrerade forsiljningen med 25 procent under perioden, medan den oregistre-
rade 6kade med nésten lika mycket (+ 22 %). For vinets del 6kade ddremot den registrerade
forséljningen med 45 procent, samtidigt som den oregistrerade delen minskade med 18
procent. Aven den registrerade forsiljningen av starkol 6kade. Okningen var 21 procent,
samtidigt som den oregistrerade delen 6kade med 2 procent.

I tabell 6 redovisas utvecklingen av de olika delmingderna av den totala anskaffningen.
Dessutom redovisas dessa delmingders andelar av den totala anskaffningen 2013. Nar det
géller den totala anskaffningen av alkohol i landet dominerade Systembolaget med en andel
om 59 procent under 2013. Systembolagets forsiljning uppgick 2013 till 5,80 liter ren alko-
hol per invénare 15 ar och ildre, vilket dr en 6kning med 25 procent under perioden 2001—
2013.

P& andra plats i rangordningen av de olika anskaffningskéllorna kommer resandeinférseln,
som uppgick till 16 procent av den totala anskaffningen 2013. Detta motsvarar 1,60 liter ren
alkohol per invénare 15 ar och ildre, vilket dr en minskning med 2 procent jamfért med
2001. Darefter foljer restaurangforsiljningen som utgor 10 procent av anskaffningen. Det
motsvarar 1,00 liter ren alkohol, vilket dr en minskning med 3 procent jamfort med 2001.

Pé delad fjardeplats aterfinns folkolsférsiljningen och smugglingen, som vardera motsvarar
6 procent av anskaffningen. Folkolsforsaljningen har minskat med 33 procent och smugg-
lingen har 6kat med 50 procent sedan ar 2001. Darefter foljer internet och hemtillverkning
med en andel motsvarande knappt 2 procent (1,7 % for bada) av anskaffningen. Hemtill-
verkningen har minskat med 6ver 40 procent sedan 2001.

Som ocksa framgar av tabell 6 6kade for forsta gaingen pa ménga ar bade resandeinforseln
och smugglingen. Om detta ar borjan pa ett trendbrott aterstar att se, men 6kningarna var
relativt stora och nivderna 2013 ar de hogsta uppmatta sedan 2008 (resandeinforsel) re-
spektive 2009 (smugglingen). Internethandeln borjade métas under 2006 och har legat pa
ldga nivaer, men en tydlig 6kning kan noteras for 2013.

Det bor namnas att all internethandeln i dessa métningar definieras som en oregistrerad
del. En mindre del av denna handel ir beskattad i Sverige. Ar 2013 uppgick den delen av in-
ternethandeln till 0,03 liter rena alkohol per invanare 15 ar och ildre.

30



1€

Tabell 6. Alkoholkonsumtionens olika delméngder i Sverige i antal liter ren alkohol per invanare 15 ar och aldre under perioden 2001-2013.

" Forandring  Andel
Delméngd 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2001-2013 2013
Total konsumtion 882 953 10,02 1056 10,26 10,10 9,85 9,83 950 943 952 911 9,87 +12 % 100 %
Registrerad del: 650 688 688 651 653 681 698 702 734 731 735 724 7,36 +13 % 75 %
Systembolaget 463 497 507 479 487 508 531 540 576 580 578 575 580 +25 % 59 %
Restauranger 103 108 100 099 09 099 100 099 09 094 097 093 1,00 -3 % 10 %
Livsmedelsbutiker (folkél) 084 083 081 072 o071 073 068 063 062 057 060 055 0,56 -33% 6 %
Oregistrerad del: 232 265 314 405 3,73 329 287 282 216 211 217 1,87 251 +8 % 25%
Resandeinforsel 164 174 208 2,70 230 1,92 1,86 1,92 1,38 1,38 1,41 1,26 1,60 -2 % 16 %
Smuggling 03 051 071 101 1,16 1,11 082 071 060 050 046 044 0,556 +50 % 6 %
Hemtillverkning 031 o041 103 034 026 021 0,17 0,17 013 021 0,21 0,13 0,17 -44 % 2%
Internet 0,04 002 002 005 002 010 005 0,17 2%

Kéllor: Monitormétningarna, Systembolaget, Folkhdlsomyndigheten och Delfi. Pga. avrundning &r summan av delméngderna inte alltid identisk med totalsumman.



Fordndringar i de olika oregistrerade delmidngderna med fokus pa
senare ar

Resandeinférseln totalt

Under hela den studerade tidsperioden — 2001—2013 — var andelen respondenter som tagit
in alkohol vid den senaste utlandsresan (under de senaste 30 dagarna) som allra hogst ar
2004 (11,6 %). Darefter sjonk andelen gradvis till 7,6 procent ar 2009. Darefter har andelen
legat pa ungefir denna niva (ar 2013: 7,5 %). Andelen som tagit in alkohol ir séledes hogre
under den period d& den totala alkoholinforseln var som hogst (2004—2005). Andelen var
dock ocksa relativt hog redan 2001 och 2002 trots lagre inférselkvoter. Den stora forkla-
ringen till 6kningen under periodens forsta ar och nedgéngen efter 2004—05 ar saledes inte
pa forandringar i andelen resenirer som tagit in alkohol.

En annan majlig forklaring till fordndringarna i inférseln 6ver tid skulle kunna vara att an-
talet alkoholinforselresor okat. Antalet resor bland dem som tagit in alkohol foljer ungefar
samma monster som andelen som tagit in alkohol, det vill sdga en viss 6kning av antalet re-
sor (alkoholresor) under periodens borjan (2002—2004: + 13 %) och dérefter en minskning
fram till och med 2010. Efter ar 2010 har antalet sddana resor legat pa en relativt sett stabil
niva. En mindre del av fordndringarna 6ver tid beror séledes pa forandringar i antalet alko-
holresor, men detta kan inte férklara 6kningen under 2013.

Merparten av forandringarna av alkoholinforseln 6ver tid forklaras av en annan faktor,
namligen inforselvolymerna per inférselresa. De respondenter som uppgav att de tog in al-
kohol under topparen 2004—2005 tog in visentligt storre volymer jamfort med tidigare ar.
Den totala mangden uttryckt i ren alkohol som togs in vid den senaste inresan (under de
senaste 30 dagarna) okade fran 2001 till 2004 med 57 procent bland dem som tagit in alko-
hol under den senaste resan. Nivaerna sjonk darefter fram till och med 2009/2010 med
cirka 26 procent.

Resandeinforseln 6kade med 28 procent under 2013 jamfort med 2012, men ar 2012 var,
som namndes ovan, ett ar med ldga anskaffningsnivaer av oregistrerad alkohol 6ver lag som
avviker bade jaimfort med &ren fore 2012 och med 2013. Okningen 2013 jaimfort med 2011
uppgick till 14 procent. Nivan 2013 ar den hogsta sedan 2008. Analyser som inte redovisas i
detalj visar att merparten av 6kningen 2013 kan forklaras av en 6kad inforselméangd per in-
forselresa. Jamfort med 2011 6kade volymerna per inforselresa med cirka 8 procent och
jamfort med 2012 med cirka 21 procent, mitt i ren alkohol. Aven mingden inférd alkohol
per inresa ar 2013 ligger pa den hogsta nivan sedan ar 2008.

Det bor ocksa tillaggas att uppriakningskvoterna dr nagot hogre 2013 an tidigare ar, vilket
forklaras av en lagre tackningsgrad generellt (métt genom fragor om kop pa Systembolaget)
och i viss méan av att de som dricker mest alkohol (problemdrickarna) star for en nagot
storre andel av inforseln an tidigare. Darfor ar det hogst rimligt att uppriakningen blir nagot
storre, men det ar viktigt att pdpeka att merparten av 6kningen inte beror pa detta. Skulle
samma upprakningskvoter anviandas 2013 som 2012 skulle 6kningen 2012—2013 uppga till
23 procent och inte till de 28 procent som 6kningen nu skattats till. Okningen fran 2011 till
2013 uppgar till totalt 14 procent och till 9 procent om kvoterna skulle vara oférandrade
mellan dessa &r.
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Sammanfattningsvis beror saledes bade tidigare och aktuella forandringar framst pa for-
andringar i de inforda kvantiteterna alkohol per inresa och inte pa ett okat eller minskat an-
tal alkoholinforselresor. Detta giller den totala inférseln av vin, sprit, starkol och cider. Vi-
dare dryckesspecifika analyser visade pa ungefiar samma monster som ovan. Har f6ljer en
kort redovisning av dessa for de tva drycker som dominerar inférseln och som star for le-
jonparten av 6kningen under 2013, namligen sprit och starkol.

Antalet spritinforselresor steg under borjan av perioden, fran 2001 till 2004, med drygt 20
procent, men kvantiteterna per spritinforselresa steg med cirka 58 procent. Antalet spritre-
sor sjonk darefter till och med ar 2009 (-41 %) och lag darefter timligen still for att aterigen
oka 2013 (+12 % jamfort med 2012; + 3 % jamfort med 2011). (Andelen resenirer som over-
huvudtaget tagit in sprit har dock inte 6kat 2013 jamfort med foregdende ar.) De inforda
mangderna per inresa steg med cirka 18 procent 2013 jamfort med 2012 och med cirka 3
procent jimfort med 2011. Okningen 2013 beror siledes pa kombinationen av fler spritre-
sor och stérre mangder per spritresa. Merparten av 6kningen svarar dock de 6kade kvanti-
teterna per spritresa for.

Det totala antalet starkolsinforselresor 6kade inte mellan 2001 och 2004 och inte heller an-
delen som svarade att de gjort minst en sddan resa. Daremot 6kade kvantiteten inférd
starkol per starkolsinforselresa kraftigt (ca 38 % fran 2001 till 2004). Efter 2004 minskade
antalet starkolsinforselresor fram till och med 2011 men har direfter 6kat nigot. Okningen
mellan 2011 och 2013 uppgick till ca 13 procent och 2012—2013 till 6 procent. Denna 6kning
forklarar en del av totalokningen av resandeinforseln av starkol, men merparten forklaras
av en Okad kvantitet per starkolsresa, speciellt 2013 jamfort med 2012. Kombinationen av
fler resor (+ 6 % jamfort med 2012) och framforallt stérre méanger per tillfille (+ 17 %
2012—2013) forklarar sdledes 6kningen 2013 jamfort med féregdende ar (2010—2012).

K6p av smugglade alkoholdrycker

Kop av smugglade alkoholdrycker 6kade kraftigt mellan &ren 2001 och 2005 for att darefter
minska. Detta monster giller for dryckerna sprit, vin och starkol. Kop av smugglad cider
borjade mitas 2010.

Den storsta faktorn for denna utveckling ar andelen personer som kopt smugglade alkohol-
drycker. Denna andel f6ljer samma monster som fériandringarna i de volymer smugglad al-
kohol som kopts under perioden. Starkol ar den dryck som flest personer kopte under peri-
oden. Denna andel var 3,5 procent under 2005 men uppgick till 1,1 procent 2013. Andelen
personer som kopt smugglad sprit och vin uppgick till 0,6 respektive 0,2 procent under
2013.

Under 2013 okade képen av smugglad alkohol bade jamfort med 2012 och 2011. Bade sprit
och starkolssmugglingen 6kade. Spritsmugglingen 6kade med 16 procent jamfort med 2012
och med 64 procent jamfort med 2011. Nivan under 2011 var den lagsta under perioden
2001 till 2013. Orsaken till denna minskning var framforallt att antalet personer som kopte
smugglad sprit minskade. Okningen under 2012 och 2013 berodde diremot framforallt pa
att mangden kopt sprit per tillfalle 6kade.

Kopen av smugglad starkol 6kade under 2013 jamfort med 2012 men var ofériandrade jam-
fort med 2011. Nivan under 2012 var den ldgsta under perioden bortsett fran ar 2001.
Minskningen under 2012 berodde framforallt pa att mangden starkol per koptillfalle mins-
kade relativt kraftigt. Okningen mellan &ren 2012 och 2013 berodde béde p4 ett 6kat antal
kop och att volymerna vid varje tillfalle 6kade.
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Kop av smugglat vin ar en liten delmingd i sammanhanget. Den uppgick under 2013 till 0,3
procent av den totala alkoholanskaffningen, vilket dock dr en 6kning jamfort med 2012 da
andelen motsvarade 0,2 procent. Nir det giller smuggling generellt sett ar det frdgan om
relativt sma tal, vilket innebar att sma forandringar i mangden kopta volymer kan ge stora
procentuella férandringar.

Internet

Fragor om kop av alkohol via internet har ingatt i Monitorundersokningen sedan 2006. Un-
der de forsta aren uppgick andelen personer som kopt alkohol via internet, under de sen-
aste 30 dagarna, till 0,04 procent. Denna andel 6kade successivt och uppgick 2013 till 0,4
procent. Detta innebir att antalet personer som bestillt alkohol via internet har tiofald-
igats. De bestallda volymerna per bestallningstillfalle har dock varierat under perioden,
men under senare ar har det skett en 0kning av mangderna sprit och vin per tillfalle.

Enligt Monitorundersokningen 6kade internethandeln under 2013, jamfort med bade 2011
och 2012. Under 2011 uppgick miangden alkohol som koptes via internet till 0,10 liter, un-
der 2012 till 0,05 liter och under 2013 till 0,17 liter ren alkohol per invanare 15 ar och dldre.
Det skedde séledes en nedging mellan 2011 och 2012 och déirefter en uppgéng mellan 2012
och 2013. Uppgangen mellan 2012 och 2013 noterades for samtliga drycker, men var i abso-
luta tal storst for sprit och vin, som 6kade med 0,05 liter vardera och tillsammans stod for
87 procent av uppgangen. Totalt sett stod internethandeln for 1,7 procent av den totala al-
koholanskaffningen under 2013, vilket ska jamforas med ungefar 0,5 procent under 2012
och med 1,0 procent under 2011.

I jamforelse med andra alkoholanskaffningskallor ar séledes internethandeln fortfarande
relativt liten. Okningen mellan 2012 och 2013 #r dock kraftig procentuellt sett och det finns
darfor anledning att studera denna nirmare. Aven om den forklaring som ligger nirmast
till hands ar att det skett en faktisk 6kning av internethandeln som drivit upp volymerna,
kan det ocksa finnas andra férklaringar. En siddan felkélla skulle kunna vara att responden-
terna missforstatt fragan och inkluderar aven kop via internet hos Systembolaget. System-
bolaget padborjade i november 2012 ett avgrinsat forsok med internethandel som inkluderar
hemleverans vilket utokades betydligt under 2013. En annan méjlighet ar att man redovisar
internetbestéllningar pa Systembolaget dar dryckerna hiamtas och betalas i butik. Det ar
darfor vart att betona att i de fragor som stills till respondenterna framgar det tydligt att
det ror sig om kop via internet for hemleverans och att internetbestillningar hos Systembo-
laget inte ska riaknas med.

Nir det géller Systembolagets forsoksverksamhet med hemleverans ar det en tilldggstjanst
dar kunden kan bestilla varor ur Systembolagets sortiment via internet for hemleverans.
Verksamheten paborjades redan den 6 november 2012 i mindre skala, men under andra
halvaret 2013 skedde en betydande utvidgning av forsoksverksamheten med Stockholms
stad den 23 september, Stockholms lan den 7 oktober, Visterbottens lan den 21 oktober,
Skane ldn den 4 november och Viasternorrlands lan den 18 november.

Det finns framforallt tvd omstandigheter som gor att detta forsok inte bor ha paverkat den
uppgéang som noteras i Monitorundersokningen under 2013. Verksamheten har varit be-
gransad och under 2013 genomfordes totalt 1072 bestillningar i forsoksomradena. Rent
statistiskt skulle endast tva av dessa bestéllningar fangas upp i Monitorundersdkningen un-
der 2013, under forutsittning att respondenterna missforstatt frigan. Regionala analyser av
internetbestéllningarna i Monitorundersokningen visar dessutom att det inte finns négra
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tecken pa att internethandeln har okat generellt i de orter som ingar i forsoket med hemle-
verans jamfort med de delar av landet som inte ingatt i forsoksverksamheten. Det ar saledes
osannolikt att Systembolagets forsok med internetbestillningar, kombinerat med hemleve-
rans, skulle vara en forklaring till de i Monitorundersokningen uppmatta 6kningen av in-
ternethandeln under 2013.

Vissa respondenter skulle trots allt ha kunnat misstolkat den aktuella frdgan som att den
ocksa omfattar den alkohol som bestills via Systembolagets hemsida, men som hamtas ut
och betalas i en Systembolagsbutik. Dessa nivaer, som visserligen 6kat ndgot mellan 2012
och 2013, ar dock s pass laga att inte heller dessa mer dn namnvart skulle kunna forklara
okningen av internetbestillningarna 2013.

Ytterligare en mojlig forklaring till att vink6pen pa internet faktiskt skulle ha 6kat ar att
City Gross i slutet av juni 2013 inledde en verksamhet med att erbjuda sina kunder att via
internet dven bestélla vin i samband med att man bestillde en matkasse for hemleverans.
Enligt Winefinder, som skoter leveranserna av vin till City Gross, var dock denna handel i
det har ssmmanhanget mycket liten och kan darfor inte ligga bakom uppgangen i internet-
bestillningar av vin i Monitormatningarna.

Man kan dock inte utesluta att den mediala uppmarksamheten runt bade Systembolagets
forsok med hemleverans, och City Gross verksamhet, kan ha vickt intresse for internethan-
del med alkohol mer generellt och pa sa sétt ha bidragit till 6kade kopvolymer fran andra
internetleverantorer.

Det ar ocksa vart att uppmarksamma att internethandel generellt sett har 6kat mycket kraf-
tigt under den senaste 10-drsperioden och att en 6kad internethandel med alkohol kan vara
en del av denna utveckling. Samtidigt bor man beakta att det skett relativt stora forand-
ringar i internetskattningen i Monitormétningen aven mellan tidigare ar och att man bor
folja upp utvecklingen ytterligare ndgot ar innan man drar slutsatsen att den har observe-
rade uppgangen ar ett trendbrott.

De olika dryckerna och anskaffningskallornas andelar

I tabell 7 visas den totala anskaffningen av de olika dryckerna och de olika kéllornas andelar
av respektive dryck under perioden 2001—2013.

For samtliga alkoholdrycker utom sprit stod Systembolaget for den storsta delen av de
mangder som anskaffades under 2013. For sprit stod Systembolaget och resandeinférseln
for lika stora andelar. Dessa killors andelar uppgick till 39 procent vardera foljt av smugg-
lingen med 10 procent. Restaurangforsaljningen stod for 7 procent och darefter foljde inter-
net och hemtillverkning, det vill siga hembrénning.

For vinets del stod Systembolaget for 80 procent av de anskaffade volymerna foljt av resan-
deinforseln och restaurangforsiljningen med 8 respektive 7 procent. Darefter foljde hem-
tillverkning och internet och minst var andelen smugglat vin.

Vad giller starkolet var Systembolagets andel 56 procent, {6ljt av restaurangforsaljningen
med 19 procent. Resandeinforseln stod for 13 procent och smugglingen for 10 procent. In-
ternet och hemtillverkning stod for enstaka procent av de anskaffade volymerna. Systembo-
laget stod for knappt 70 procent av cideranskaffningen, f6ljt av smuggling med 19 procent.
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I tabell 8 redovisas de olika dryckernas volymer av respektive anskaffningskalla under peri-
oden 2001 till 2013 samt de olika dryckernas andelar av respektive anskaffningskilla under
2013. Nar det giller Systembolaget sa stod vinet for 6ver hilften av forsaljningsvolymen i
ren alkohol per invanare 15 ar och dldre. Vinets andel var 55 procent, f6ljt av starkél och
sprit med 28 respektive 15 procent av férsiljningsvolymen. Cider stod f6r 2 procent.

Sprit var den dryck som svenskarna forde med sig mest av under 2013 i samband med re-
sor. Spritens andel av den totala resandeinforseln var 55 procent, f6ljt av starkol och vin
med 23 respektive 21 procent. Cider stod for 1 procent.

Starkol var den dryck som svenskar drack mest av pa restauranger under 2013, mitt i ren
alkohol. Starkoélets andel av restaurangforsaljningen var 54 procent. Vinet stod f6r 29 pro-
cent, medan spritdrycker stod for 17 procent. (Som namnts tidigare s sdarredovisas inte den
forsaljning av cider och blanddrycker som sker pa restauranger.)

Kop av smugglad alkohol dominerades av starkol och sprit. Av den smugglade alkoholen
stod starkol for 51 procent och sprit for 41 procent. Vin och cider stod for 5 respektive 3 pro-
cent. Av den hemtillverkade alkoholen, inklusive hembrénd sprit, stod vinet for 52 procent
under 2013. Hembranningen stod for 38 procent, medan den hemtillverkade 6len stod for
10 procent.

De olika delmangdernas och anskaffningskallornas andelar av den
totala alkoholanskaffningen

I tabell 9 presenteras alkoholanskaffningen under tidsperioden 2001—2013 utifran typ av
dryck och anskaffningssitt. Delméngderna ar rangordnade efter sina andelar av den totala
anskaffningen 2013.

Den vanligaste delméngden var vin fran Systembolaget, som svarade for 32 procent av all
alkohol som anskaffades under 2013. Denna andel 6kade kraftigt mellan &ren 2001 och
2012, men minskade mellan de tva senaste dren med 3 procentenheter. Den nist vanligaste
delmingden var starkol kopt pa Systembolaget med en andel pa 16 procent. Darefter foljer
delmingderna sprit kopt pa Systembolaget och resandeinford sprit, som bada hade en an-
del pa 9 procent. Delméngden sprit fran Systembolaget har minskat med 5 procentenheter
sedan 2001. Pa femte plats aterfinns folkolet med 6 procent, vilket innebar en minskning
med 3 procentenheter sedan periodens borjan. Det ar totalt 15 delméngder som redovisas i
tabellen. Dessa uppgar till mer #n 0,5 procent vardera av den totala anskaffningen. Ovriga
delméngder uppgér till mindre 4n en halv procent vardera.
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Tabell 7. Den totala alkoholkonsumtionen i Sverige uppdelad pa dryckesslag och anskaffningssatt, i liter ren alkohol per invanare 15 &r och aldre.

2001-2013.
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 Andel 2013
Sprit, totalt 2,43 2,49 2,60 2,92 2,85 2,70 2,46 2,46 2,15 2,24 2,09 2,03 2,31 100 %
Systembolaget 1,22 1,21 1,14 0,98 0,95 0,94 0,95 0,93 0,98 0,96 0,92 0,91 0,89 39 %
Resandeinforsel 0,68 0,69 0,97 1,31 1,17 1,02 1,05 1,04 0,75 0,82 0,77 0,70 0,89 39 %
Smuggling 0,19 0,25 0,21 0,34 0,46 0,46 0,25 0,24 0,20 0,22 0,14 0,20 0,23 10 %
Restauranger 0,18 0,18 0,13 0,13 0,14 0,16 0,14 0,17 0,15 0,15 0,13 0,13 0,17 7%
Internet . . " " . 0,03 0,01 0,01 0,02 0,01 0,05 0,02 0,07 3%
Hemtillverkning 0,15 0,16 0,15 0,16 0,12 0,09 0,07 0,06 0,05 0,07 0,08 0,07 0,07 3%
Vin, totalt 3,02 3,40 3,54 3,60 3,49 3,47 3,61 3,67 3,77 3,84 3,96 3,80 3,99 100 %
Systembolaget 2,11 2,33 2,44 2,39 2,46 2,57 2,72 2,81 3,05 3,13 3,15 3,15 3,20 80 %
Resandeinforsel 0,44 0,51 0,56 0,68 0,56 0,41 0,40 0,39 0,29 0,26 0,32 0,29 0,33 8%
Restauranger 0,29 0,29 0,27 0,29 0,25 0,29 0,32 0,28 0,26 0,28 0,32 0,28 0,29 7%
Hemtillverkning 0,14 0,23 0,19 0,16 0,12 0,10 0,09 0,09 0,06 0,12 0,11 0,04 0,09 2%
Internet . " " " . 0,00 0,00 0,00 0,02 0,01 0,04 0,02 0,07 2%
Smuggling 0,03 0,04 0,08 0,08 0,09 0,10 0,08 0,10 0,09 0,05 0,02 0,03 0,02 1%
Starkdél, totalt 2,45 2,70 2,94 3,19 3,09 3,04 2,96 2,92 2,81 2,64 2,70 2,58 2,84 100 %
Systembolaget 1,20 1,31 1,36 1,30 1,34 1,45 1,51 1,53 1,61 1,59 1,59 1,58 1,60 56 %
Restauranger 0,57 0,61 0,60 0,57 0,56 0,54 0,54 0,54 0,55 0,51 0,52 0,52 0,54 19 %
Resandeinforsel 0,51 0,54 0,55 0,70 0,56 0,47 0,40 0,46 0,32 0,28 0,30 0,26 0,37 13 %
Smuggling 0,16 0,22 0,41 0,59 0,61 0,56 0,49 0,38 0,31 0,24 0,29 0,19 0,29 10 %
Internet . . " " . 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,03 1%
Hemtillverkning 0,01 0,02 0,01 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 1%
Cider, totalt 0,09 0,12 0,13 0,12 0,12 0,14 0,14 0,16 0,14 0,14 0,17 0,15 0,16 100 %
Systembolaget 0,09 0,12 0,13 0,12 0,12 0,13 0,12 0,12 0,13 0,13 0,12 0,12 0,11 69 %
Smuggling . . . . . 0,02 0,02 0,03 19 %
Resandeinforsel 0,02 0,01 0,03 0,01 0,01 0,03 0,01 0,02 1%
Internet 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0%
Folkdl, totalt 0,84 0,83 0,81 0,72 0,71 0,73 0,68 0,63 0,62 0,57 0,60 0,55 0,56 100 %
Total konsumtion 8,82 9,53 10,02 10,56 10,26 10,10 9,85 9,83 9,50 9,43 9,52 9,11 9,87 100 %

Kallor: Monitormétningarna, Systembolaget, Folkhdlsomyndigheten och Delfi. Pga. avrundning &r summan av delméngderna inte alltid densamma som totalsumman.



Tabell 8. Den totala alkoholkonsumtionen i Sverige uppdelad pa dryckesslag och anskaffningssatt, i liter ren alkohol per invanare 15 ar och aldre
under perioden 2001-2013.

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 Andel 2013

Total konsumtion 8,82 9,53 10,02 10,56 10,26 10,10 9,85 9,83 9,50 9,43 9,52 9,11 9,87 100 %
Systembolaget 4,63 4,97 5,07 4,79 4,87 5,08 5,31 5,40 5,76 5,80 5,78 5,75 5,80 100 %
Vin 2,11 2,33 2,44 2,39 2,46 2,57 2,72 2,81 3,05 3,13 3,15 3,15 3,20 55 %
Starkodl 1,20 1,31 1,36 1,30 1,34 1,45 1,51 1,53 1,61 1,59 1,59 1,58 1,60 28 %
Sprit 1,22 1,21 1,14 0,98 0,95 0,94 0,95 0,93 0,98 0,96 0,92 0,91 0,89 15%
Cider 0,09 0,12 0,13 0,12 0,12 0,13 0,12 0,12 0,13 0,13 0,12 0,12 0,11 2%

Resandeinforsel 1,64 1,74 2,08 2,70 2,30 1,92 1,86 1,92 1,38 1,38 1,41 1,26 1,60 100 %
Sprit 0,68 0,69 0,97 1,31 1,17 1,02 1,05 1,04 0,75 0,82 0,77 0,70 0,89 55 %
Starkol 0,51 0,54 0,55 0,70 0,56 0,47 0,40 0,46 0,32 0,28 0,30 0,26 0,37 23 %
Vin 0,44 0,51 0,56 0,68 0,56 0,41 0,40 0,39 0,29 0,26 0,32 0,29 0,33 21 %
Cider - - - - - 0,02 0,01 0,03 0,01 0,01 0,03 0,01 0,02 1%

Restauranger 1,03 1,08 1,00 0,99 0,96 0,99 1,00 0,99 0,96 0,94 0,97 0,93 1,00 100 %
Starkadl 0,57 0,61 0,60 0,57 0,56 0,54 0,54 0,54 0,55 0,51 0,52 0,52 0,54 54 %
Vin 0,29 0,29 0,27 0,29 0,25 0,29 0,32 0,28 0,26 0,28 0,32 0,28 0,29 29 %
Sprit 0,18 0,18 0,13 0,13 0,14 0,16 0,14 0,17 0,15 0,15 0,13 0,13 0,17 17 %
Livsmedelsbutiker 0,84 0,83 0,81 0,72 0,71 0,73 0,68 0,63 0,62 0,57 0,60 0,55 0,56 100 %
Smuggling 0,38 0,51 0,71 1,01 1,16 1,11 0,82 0,71 0,60 0,50 0,46 0,44 0,56 100 %
Starkol 0,16 0,22 0,41 0,59 0,61 0,56 0,49 0,38 0,31 0,24 0,29 0,19 0,29 51 %
Sprit 0,19 0,25 0,21 0,34 0,46 0,46 0,25 0,24 0,20 0,22 0,14 0,20 0,23 41 %
Vin 0,03 0,04 0,08 0,08 0,09 0,10 0,08 0,10 0,09 0,05 0,02 0,03 0,02 3%

Hemtillverkning 0,31 0,41 0,35 0,34 0,26 0,21 0,17 0,17 0,13 0,21 0,21 0,13 0,17 100 %
Vin 0,14 0,23 0,19 0,16 0,12 0,10 0,09 0,09 0,06 0,12 0,11 0,04 0,09 52 %
Sprit 0,15 0,16 0,15 0,16 0,12 0,09 0,07 0,06 0,05 0,07 0,08 0,07 0,07 38 %
Starkol 0,01 0,02 0,01 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 10 %
Internet, totalt 0,04 0,02 0,02 0,05 0,02 0,10 0,05 0,17 100 %

Kallor: Monitormétningarna, Systembolaget, Folkhélsomyndigheten och Delfi. Pga. avrundning &r summan av delméngderna inte alltid densamma som totalsumman.
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Tabell 9. Procentuella andelar av den totala alkoholkonsumtionen, rangordnade efter férdelningen 2013 och uppdelade pa dryck och anskaff-

ningssatt. 2001-2013.

Typ av dryck och anskaffningssatt

2001

2002

2003

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

2011

2012

2013

Vin, Systembolaget
Starkdl, Systembolaget
Sprit, Systembolaget
Sprit, resandeinforsel
Folkol*

Starkdl, restauranger
Starkdl, resandeinforsel
Vin, resandeinforsel
Vin, restauranger
Starkdl, smuggling
Sprit, smuggling

Sprit, restauranger
Cider, Systembolaget
Sprit, hembrand

Vin, hemtillverkning
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Kéllor: Monitormétningarna, Systembolaget och Statens folkhalsoinstitut. Pga. avrundning &r summan av delmangderna inte alltid identisk med totalsumman.

1 Inkluderar aven forsaljning pa restaurang, cirka 1 procent av den totala folkélsforsaljningen.



4. Diskussion

Monitorundersokningen paborjades 2001. Mellan detta ar och 2004 steg alkohol-anskaff-
ningen kraftigt for att darefter sjunka. Mellan 2004 och 2012 sjonk den kontinuerligt och
var 2012 néstan tillbaka pa 2001 ars niva. Minskningen under perioden 2004—2012 upp-
gick till 14 procent. Under 2013 6kade dock anskaffningen med 9 procent jamfort med
2012, eller med 4 procent jamfort med 2011. Det ar framforallt de oregistrerade killorna
som star for 6kningen 2013. Det aterstar att se om 6kningen av totalkonsumtionen ar bor-
jan pa en ny trend eller om det endast ar en tillfillig uppgéang. Det ar vart att notera att den
oregistrerade anskaffningen okade redan under det forsta halvaret 2013, alltsa innan for-
andringarna i urvalsmetodiken och frigeformulédret genomfordes.

Den minskade anskaffningen mellan 2004 och 2012 finns vil belagd i en rad andra under
sokningar som har genomforts under arens lopp, se Leifman och Trolldal (2014). Den 6k-
ning som nu kan noteras har dock dnnu inte fingats upp i andra méatningar i nagon storre
omfattning. I SOM-institutets arliga undersokning finns dock vissa data som i ndgon mén
pekar i samma riktning. Andelen personer som uppgav att de flera ganger “storhandlat al-

kohol utomlands under det senaste dret” 6kade nagot mellan dren 2012 och 2013 samtidigt
som andelen personer som uppgav att de hade gjort detta en gang lag kvar pa samma niva.

Fragorna ar dock stillda under det forsta halvaret 2013 och avser de senaste 12 ménaderna.

I Monitorundersokningen stills dven fragor om respondenternas sjilvskattade alkoholkon-
sumtion. Analyser av dessa data ger vid handen att det skett en uppgang av alkoholkon-
sumtionen. Det ar dock inte uppgifter frdn nagon extern undersokning, men kan ge en viss
verifiering av okningen av alkoholanskaffningen. Efter flera ars nedgang okade den
sjalvrapporterade konsumtionen under perioden 2011—2013. Mellan 2011 och 2012 steg
konsumtionen med omkring 1 procent och mellan 2012 och 2013 var 6kningen drygt 3 pro-
cent. Totalt 6kade den sjalvskattade alkoholkonsumtionen med 5 procent mellan 2011 och
2013, vilket ska jamforas med okningen av anskaffningen, som 6kade med 4 procent under
samma period.

Det finns en naturlig forklaring till att det framforallt 4r den oregistrerade delen av anskaff-
ningen som har 6kat. Den svenska kronan har stirkts relativt kraftigt gentemot euron och
andra valutor under senare ar. Den fraga man kan stilla sig ar varfor inte 6kningen av de
oregistrerade delméngderna borjade tidigare. Mycket talar dock for att det finns en tids-
massig fordrojning mellan den faktiska forstarkningen av den svenska valutan och indivi-
ders bensgenhet att 6ka anskaffningen fran oregistrerade killor. Det tar helt enkelt en viss
tid innan en valutakursforandring far fullt genomslag pa individers kopbeteenden. I en stu-
die av den norsk-svenska grianshandeln pa 9o-talet fann man en saddan troghet samt att
aven andra faktorer har betydelse for grainshandelns omfattning (Lund, Trolldal & Ugland,
2000). En annan forklaring till den 6kade granshandeln just under 2013 kan vara att den
danska skatten pa 6l sanktes vid halvarsskiftet 2013.

Den 6kade anskaffningen via resandeinforsel beror dock inte i forsta hand pa att fler perso-
ner skaffar sig alkohol pa det satt. Okningen under 2013 berodde som namnts tidigare i
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forsta hand pa att méngden inford alkohol per resandetillfille 6kade. Den 6kade internet-
handeln beror dock bade pa att fler personer gor den typen av alkoholkop samt att méang-
den alkohol per bestéllning har okat.

I jamforelse med andra delméangder av alkoholanskaffningen ar internethandeln fortfa-
rande relativt liten men 6kningen mellan 2012 och 2013 ar dock kraftig procentuellt sett.
Den okade internethandeln kan dock endast till mindre del forklaras av Systembolagets for-
sok dar kunder kan bestilla drycker via internet for hemleverans, eller den majlighet kun-
derna har att gora bestéllningar via internet for betalning och uthdmtning i ndgon av
Systembolagets butiker. Okningen kan inte heller férklaras av att en matvaruleverantor un-
der 2013 paborjade en verksamhet diar kunder gavs en majlighet att forutom mat, 4ven be-
stilla vin 6ver internet. Mycket talar darfor for att det skett en faktisk 6kning av internet-
handeln men utvecklingen bor foljas upp under ytterligare ndgot ar innan man drar slutsat-
sen att den har observerade uppgéngen ar ett trendbrott.

Ytterligare en tankbar forklaring till den generella uppgéngen av alkoholanskaffningen kan
vara den kraftigt 6kade marknadsforingen av alkohol under de senaste aren. Sifo-reklam-
maétningar visar att investeringarna i alkoholreklam f6r forsta gangen uppgick till mer &n en
miljard ar 2013 (1 064 miljoner kronor). Detta ir en 6kning med ca 150 procent sedan 2009
(se 1Q, 2014).
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Tabell A. Registrerad alkoholférsaljning i antal tusen volymliter 2001-2013.

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Systembolaget
Sprit 23396 23 308 22107 19 226 18 786 18 860 19 302 19101 20 141 20 002 19 369 19 298 18 899
Starkol 156011 170455 179141 172947 179044 195654 207 118 212368 226936 225763 227092 227561 231477
Vin 118 506 130 851 135 709 133 296 137 658 145 266 153 956 160 850 175815 182471 186 039 189760 193477
Starkvin 5696 5 656 6 075 5442 5371 5262 5569 5620 5602 5400 4 996 4768 4 397
Cider 13 650 17 075 18 702 16 775 17 031 18 251 18 092 18 467 19 434 19 281 19 095 18 187 17 581
Restaurang
Sprit 3835 3731 3283 3562 3954 3969 3 569 4 422 3 868 3925 3251 3190 4217
Starkol 83962 86 678 85 466 81973 81 067 78 929 80 132 81077 77 814 78 387 79 223 80 331 83 660
Vin 20 586 22 033 19 750 20 626 18 497 20372 21070 19 275 18 072 19 313 22 622 20 134 22 800
Folkal 190200 189900 184900 167300 163900 171500 159700 147600 146500 137600 144200 134100 136 900
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Tabell B. Skattad arlig resandeinforsel, smuggling, hemtillverkning och internethandel. Per dryck och anskaffningskalla i antal miljoner volymliter

2001-2013 (internet 2006—2013).

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Inforsel
Sprit 13,1 13,3 18,9 25,8 23,3 20,5 21,2 21,2 15,4 17,2 16,2 14,7 19,0
Starkol 66,7 69,8 72,9 93,3 75,5 63,6 54,4 64,3 45,5 40,5 42,2 38,2 53,2
Vin 23,5 26,5 29,6 35,7 30,1 20,4 21,9 21,7 16,7 15,0 18,6 16,9 19,9
Starkvin 2,1 2,8 2,3 3,1 2,3 31 1,6 1,2 0,8 0,6 0,6 0,8 0,4
Cider . . . . . 25 1,9 4,7 2,2 1,8 4,2 1,7 2,4
Smuggling
Sprit 3,6 4,8 4,1 6,7 9,2 9,2 5,0 5,0 4,1 4,6 29 4,2 4,9
Starkol 20,8 28,7 54,2 78,2 81,4 75,4 67,3 52,3 43,8 33,5 41,2 27,5 41,3
Vin 1,6 2,3 5,0 4,8 54 57 4,7 57 54 2,8 11 1,6 1,0
Cider . . . . . . . . . 2,4 3,6 5,2
Internet
Sprit 0,5 0,2 0,3 0,5 0,2 1,0 04 15
Starkol 1,8 0,6 0,2 0,2 0,0 0,3 1,4 3,7
Vin 0,2 0,0 0,2 15 0,6 2,7 1,2 4,5
Starkvin 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,2
Cider . . . . . . 0,1 0,2
Hemtillverkning
Sprit 3,0 3,0 3,0 31 2,5 1,9 1,4 1,2 1,2 1,6 1,7 15 14
Starkol 15 3,0 1,8 3,0 2,3 23 2,3 2,3 23 2,3 23 23 25
Vin 8,6 13,5 11,2 9,5 7,3 57 53 5,6 34 7,3 6,8 2,4 5,6

Tecknet .. innebar att delmangderna inte mattes det aktuella &ret.



