Ekonomiska faktorer, som okade inkomster och sjunkande priser pa alkohol, har haft storre
betydelse for totalkonsumtionen av alkohol an till exempel tillganglighetsfaktorer. Det visar
Thor Norstroms och Mats Ramstedts analys av effekterna av olika bestamningsfaktorer for
utvecklingen av totalkonsumtionen av alkohol i Sverige mellan dren 1995 och 2007.

Text: Thor Norstrom och Mats Ramstedt

Totalkonsumtionen av alkohol

1995-2007:

Ekonomiska faktorer viktigare an tillganglighet

Att den totala alkoholkon-
sumtionen har stor bety-
delse for omfattningen av
alkoholrelaterade skador i
samhillet har starkt stod i alko-
holforskningen, se t ex Norstrom
& Ramstedt (2005). Detta faktum
aktualiserar ocksa frigan om
vilken betydelse olika faktorer
har f6r forindringar i den totala

alkoholkonsumtionen, en friga
som vi ska belysa i denna artikel.
Niérmare bestimt kommer vi att
analysera konsumtionsutveck-
lingen i Sverige under perioden
1995—2007, en period da den tota-
la konsumtionen ¢kat ovanligt
mycket sett ur ett historiskt per-
spektiv.

Det ar vl dokumenterat i

forskningen att utvecklingen av
alkoholkonsumtion paverkas av
en rad faktorer som kan sam-
manfattas under det generella be-
greppet tillganglighet. Detta in-
nefattar for det forsta fysisk till-
ginglighet. Enligt flera studier dr
en 6kning av butikstitheten for-
knippad med en 6kad forsélj-
ning, se Gruenewald et al. (1993);

Watts & Rabow (1983). Resultaten
tyder pd en elasticitet i storleks-
ordningen 0,2, dvs en 6kning i bu-
tikstdtheten med 10% skulle ge en
okning i férsiljningen pa 2%.
Oppettider ir en annan nirlig-
gande tillginglighetsfaktor. Den
storsta forandringen som ge-
nomforts i modern tid i Sverige
ar l6rdagsoppet, vilket startade

Data och metod

Nedan foljer en kort beskrivning av de variabler vi anvander i analyserna.

e Systembolagets detaljhandelsforsaljning av 6l vin och sprit uttryckt i liter
100% alkohol per invanare (15 ar och 6ver). Kalla: Systembolaget.
Berakningar av oregistrerad alkoholkonsumtion. Dessa data kommer fran
den I6pande kartlaggning av den totala alkoholkonsumtionen som ge-
nomfors sedan 2001 pa Centrum for socialvetenskaplig alkohol- och drog-
forskning (SoRAD) vid Stockholms universitet. Skattningarna baseras pa
1500 telefonintervjuer varje manad med ett slumpmassigt urval av den
svenska befolkningen i dldrarna 1680 ar, dvs totalt 18 ooo personer per
ar. Fragor om olika slag av oregistrerad alkohol galler de senaste 30 dagar-
na (fér en narmare beskrivning av berdakningsmetoder, se Boman mfl.
(2007).

Realinkomst (index, 1995=100). Hushallens disponibla inkomster i fasta
priser. Kalla: SCB.

Realpris pa 6l, vin och sprit (index, 1995=100). Kalla: Systembolaget.
Butikstathet. Antal Systembolagsbutiker. Kalla: Systembolagets verksam-
hetsberattelser.

Lordagsoppet. Dummyvariabel som indikerar forsaljningseffekten av or-
dagsoppet (se tabell 1).

En stor del av analyserna syftar till att jamfora den faktiska forsaljningen
med den forsaljning som prediceras av en eller flera bestamningsfaktorer.
For att belysa tillvdgagangssattet kan vi ta predicerad forsaljning (PF)
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utifran realinkomst och realpris som exempel. Denna har berdknats pa fol-
jande satt (6vriga predicerade serier har berdknats pa analogt vis):

Parametrarna ei och ep ar inkomst- respektive priselasticiteter, medan c
ar en konstant som valts sa att den forvantade forsaljningsserien far samma
startvarde 1995 som den observerade serien. Elasticiteterna ar specifika for
6l,vin och sprit (tabell 2 ger en dversikt dver de elasticiteter som anvants).
Det potentiella forklaringsvardet hos en viss bestamningsfaktor bestams
alltsa dels av hur stark effekt den har (elasticitetens storlek), dels hur mycket
den forandrats under den aktuella perioden.

Tabell 2. Oversikt dver elasticitetskoefficienter.

Kalla ol Vin  Sprit Totalt*
Inkomstelasticitet Berggren1997 1,0 0,94 1,0 0,97
Priselasticitet Berggren 1997 -0,8 -0,92 -1,03 -0,92
Butikstathet Gruenewald et al. 1993 0,2 0,2 0,2 0,2
Lordagsoppet Norstrom och Skog 2005 1,073 1,025 1,036 1,04

*Dryckesspecifika estimat polade pa basis av genomsnittlig forsaljning

Variabeln Lordagsoppet far sitt fulla varde forst 2002, det forsta heldr da lor-
dagsoppet dr infért i hela landet. Aren 2000 och 2001 &r effektparametern
justerad med hansyn till hur stor del av landet som berordes av [6rdagsop-
pet och hur stor del av aret det gallde.
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som en forsoksverksamhet febru-
ari 2000 och efter utvirdering in-
fordes i hela landet juli 2001. Ut-
virderingen visade pd en forsilj-
ningsokning pé 4% (hogre for 61,
ldgre fér vin), men inga effekter
pé skador (Norstrom & Skog
2005). Aven systemet med sjilv-
betjidning och introduktionen av
bag-in-box gér in under rubriken
tillganglighet. Effekten av bag-in-
box har inte varit féremal for
ndgra systematiska analyser. Ut-
virdering av tidiga forsék med
sjalvbetjaning tydde pa effekter i
storleksordningen 10% (Skog
2000), men senare erfarenheter
tyder pd att detta var en dverga-
ende korttidseffekt.

For det andra brukar man tala
om ekonomisk tillganglighet; dvs
konsumenternas kopkraft och re-
alpriset pd alkohol. Det finns ett
stort antal studier som visar att en
6kad realinkomst leder till 6kad
efterfragan pa alkohol; samma ef-
fekt fas av ett sinkt realpris, se
Babor et al. (2004) for en dversikt.
Hir uttrycks sambanden ocksd i
elasticitetskoefficienter; vanligen
ligger dessa ndra 1, dvs en in-
komstokning pa 10% (eller sank-
ningen av priset med 10%) leder
till motsvarande forsiljningsok-
ning (10%). Till detta kommer

forskjutningar i konsumenternas
preferenser. Detta dr naturligtvis
mer svarfangat, men som exem-
pel pa sddant som kan paverka
konsumentpreferenser kan nim-
nas influenser fran utlandsresor,
innehdll i massmedia (vinspalter i
tidningarna, vinprovningar i TV)
och naturligtvis reklam. Det dr
alltsd uppenbart att konsumtions-
utvecklingen har en multifaktori-
ell bakgrund, men det finns ingen
systematisk kunskap om vilken
relativ betydelse de olika faktorer-
na har haft pa utvecklingen under
det senaste decenniet.

SEDAN SVERIGE BLEV medlem i EU
har den totala alkoholkonsumtio-
nen okat betydligt med en speci-
ellt markant uppgang som inled-
des runt r 2000. Den totala kon-
sumtionen (inklusive skattad ore-
gistrerad konsumtion) steg f6lj-
aktligen frén 7,8 liter ren alkohol
per invanare 15 dr och &ldre till 10,5
liter under perioden 1995 till 2004
och direfter skedde en viss ned-
gdng under 2005 och 2006 medan
konsumtionsnivan stabiliserats pd
9,8 liter under 2007 (Tabell 1). To-
talkonsumtionen har sdledes en
okande trend 6ver tid och man
kan fréga sig om denna 6kning dr
ett uttryck for en inneboende dy-
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Figur 1. Systembolagets forsaljning av alkohol (liter 100%) per invanare 15 ar och
dldre 1960-1976 (vanster axel) och arliga forandringar i férsaljningen (hoger axel).

namik, pé sd sitt att nir konsum-
tionen en gdng borjat 6ka, sd fort-
sitter den att oka pd grund av till
exempel 6kad vane- och beroen-
debildning? Vi ska inledningsvis
forsoka belysa denna friga.

En avgorande fréga hér dr om
en okning av konsumtionen ett dr
tenderar att foljas av en 6kning
nésta dr. D4 antalet datapunkter
under den aktuella studieperio-
den &r i minsta laget for den hir
typen av analyser (tillfilligheter
far stort utrymme), sd har vi ana-
lyserat en ndgot lingre tidsperiod
bakdt i tiden. Ndrmare bestamt
tittade vi pa perioden 1960 till

1976 och begrinsade oss till
Systembolagets forsiljning, som
dé fangade totalkonsumtionen
bittre dn i dag eftersom den ore-
gistrerade konsumtionen var lig-
re dd. Under denna tidsperiod
Skade forsiljningen stadigt, i ge-
nomsnitt med 3% per ar. Nér
man analyserar de drliga fordnd-
ringarna i forsiljningen sa blir
monstret dock helt osystematiskt
(Figur 1). Detta bekriftas ocksa av
att sambandet mellan de successi-
va forandringarna (autokorrela-
tionen) inte 4r statistiskt signifi-
kant (autokorrelationen=-0,19
p=0,42). Slutsatsen &r alltsa att

Tabell 1. Alkoholkonsumtionen i Sverige 1995-2007 uttryckt i liter ren alkohol (100 %) per invanare 15 ar och &ldre, totalt samt uppdelat pa sprit, vin och 6l samt registrerade

respektive oregistrerade kallor*.

1995 1996 1997 1998 1999" 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Totalt 7,8 8,0 8,2 8,2 - 8,4 9,1 9,9 10,3 10,5 10,1 9,8 9,8
Sprit 2,7 2,7 2,6 2,6 - 2,4 2,5 2,6 2,6 2,8 2,6 2,5 2,4
Vin 2,2 2,2 2,6 27 - 33 33 38 39 39 39 37 38
Starkol 1,6 1,7 1,8 1,8 - 2,3 2,4 27 2,9 3,1 3,0 2,9 2,9
Folkol 1,3 1,3 1,2 1,2 - 0,9 0,9 0,8 0,8 07 07 0,6 0,6
Registrerad 6,2 6,0 5,9 6,0 6,1 6,2 6,5 6,9 6,9 6,4 6,5 6,7 6,8
Systembolaget 3.9 3,9 3,8 3,8 41 43 4,6 5,0 51 4.8 4,9 51 53
Restauranger 0,9 0,8 0,9 1,0 0,9 0,9 1,1 1,1 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0
Livsmedelsbutiker 1,4 1,3 1,2 1,2 1,1 1,0 0,9 0,8 0,8 07 07 07 07
Oregistrerad 1,6 2,1 2,2 2,2 - 2,2 2,6 3,0 3,4 3,9 3,6 3,0 2,9
Resandeinforsel 0,8 1, 1,5 1,6 - 1,6 1,8 1,9 23 2,7 2,3 1,9 1,8
Smuggling 0,2 0,2 0,2 0,2 - 0,2 0,4 0,6 o7 0,8 1,0 0,9 0,8
Hemtillverkning 0,6 07 0,5 0,5 - 0,4 0,4 0,5 0,4 0,4 03 0,2 0,2
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* KALLA: 1995-1997 (KALK), 1998, 2000-2007 (SORAD) *1999 GJORDES INGEN SKATTNING AV OREGISTRERAD ALKOHOL.
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forandringen i totalkonsumtio-
nen i dr inte hjélper oss att predi-
cera hur totalkonsumtionen
kommer att utvecklas nista ar.

IDAG AR TOTALKONSUMTIONEN
tamligen fragmenterad och det ar
sannolikt att betydelsen av olika
bestimningsfaktorer, sisom eko-
nomisk och fysisk tillgdnglighet,
varierar mellan olika delmingder
i totalkonsumtionen. Vad giller
oregistrerade delmangder sa be-
ror den dkade resandeinforseln
till storsta delen pé att tidigare
tamligen restriktiva inférselkvo-
ter stegvis har avskaffats mellan
1995 och 2004. Detta har i sin tur
lagt grunden for en allt mer om-
fattande illegal vidareforsiljning
av alkohol, det vill siga smugg-
ling. Aven om det i grund och
botten saledes handlar om en
okad tillganglighet av billig alko-
hol for svenskarna, s dr det inte
frdga om pris- och tillganglig-
hetsfordndringar i traditionell
bemarkelse. Vad giller nedgdngen
i hemtillverkad alkohol &r det in-
te uppenbart vilka faktorer som
ligger bakom. En mojlighet ér att
den i ndgon madn ersatts av infor-
sel och smuggling, speciellt fér
sprit d4 hembrinningen har
minskat i takt med 6kad inforsel
och smuggling av sprit. Vad giller
betydelsen av disponibla inkoms-
ter finns tva hypoteser om sam-
bandet med oregistrerade del-
mangder; antingen att det finns
ett positivt samband pd samma
sdtt som noterats for Systembola-
gets forsiljning eller att 6kade in-
komster leder till minskat behov
av oregistrerad billig alkohol. I
nuldget har vi knappast ndgon
kunskap om denna fréga.

Tabell 1 visar utvecklingen av
den totala konsumtionen och
dess delmingder under perioden
1995 till 2007. Det framgdr att den
okade totalkonsumtionen ir ett
resultat av framforallt 6kningar
av resandeinforsel och smuggling
samt av 6kad forsiljning pa
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Systembolaget. Mellan 1995 och
2007 6kade inforsel och smugg-
ling med 1,6 liter, det vill siga
med 260%, och Systembolagets
forsiljning 6kade med 1,4 liter
vilket motsvarar en 6kning med
36%. Aven restaurangforsiljning-
en steg ndgot under perioden
fran 0,8 till 1,0 liter, det vill siga
med 25%. Betydande nedgéngar
noteras for folkolsforsiljning
(-0,6 liter) och hemtillverkning
(-0,5 liter).

UNDER DEN DRYGA tiodrsperioden
1995—2007 dkade Systembolagets
forsiljning av sprit, vin och 61
frén 3,9 till 5,2 liter per invanare
15 ar och éldre, eller med nirma-
re 34% (Figur 2). (Till skillnad
frén tabell 1 ingdr inte cider och
blanddrycker i figuren.)

Hur mycket av denna utveck-
ling kan forklaras av etablerade
bestimningsfaktorer av olika
slag? Det dr den fragestallning vi
ska belysa i kommande avsnitt.

Det finns tva huvudsakliga
skal att vi begrinsar oss till
Systembolagets férsiljning. For
det forsta utgor Systembolagets
forsiljning den klart storsta del-
mingden i totalkonsumtionen
och har haft stort inflytande pa
den aktuella utvecklingen. For
det andra dr det den delmingd
for vilken det finns data av till-
rackligt god kvalitet for att géra
denna typ av analys meningsfull.
Aven om fokus ir pa Systembola-
gets forsiljning kommer vi dock
dven att behandla dess samspel
med den oregistrerade konsum-
tionen och speciellt inférseln av
alkohol frén utlandet som stegvis
har avreglerats under perioden.

Forsiljningen av 61 fordubb-
lades under perioden 1995-2007,
medan vinforsiljningen okade
med 66% och sprit gick ned med
cirka 35% (Figur 3). Detta mot-
svarar en arlig 6kning i 61forslj-
ningen pa 6,5%; motsvarande
siffra for vin dr 4,9%, och for
sprit minus 3,3% per dr (regres-
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Figur 2. Systembolagets forsaljning av sprit, vin och 6l per invanare 15 ar och aldre
1995-2007 (Cider och blanddrycker ingar inte).
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Figur 3. Systembolagets forsaljning av 6l, vin och sprit per invanare 15 ar och aldre

1995-2007.

sion av loggad forsiljning p4 tid i
ar). I detta sammanhang kan
nidmnas att folkolsforsiljningen
mer 4n halverades under perio-
den medan restaurangforsalj-
ningen var relativt stabil.

FIGUR 4-7 VISAR utvecklingen av
faktisk forsiljning (separat for 6,
vin och sprit samt totalt) och den
forséljning som prediceras av ut-
vecklingen i valda bestimnings-
faktorer. Om vi borjar med att
titta pd i vilken utstrickning for-
sdljningen prediceras av alla be-
stimningsfaktorer sammantaget,
kan man konstatera att bilden ser
mycket olika ut for de olika
dryckerna. Vad giller 6l predice-
ras den faktiska utvecklingen

ganska vil, for vin har 6kningen
varit vasentligt kraftigare 4n for-
vintat, medan det motsatta giller
for sprit ddr vi ser en minskning i
stillet for en forvintad 6kning.
Totalt sett slar resultatet for sprit
igenom; den totala férsiljningen
dr lagre dn den forvintade.

Vilka bestimningsfaktorer dr
viktigast? Tveklost de ekonomis-
ka, och av dessa har realinkomst
storst betydelse. Férandringar i
den fysiska tillgdngligheten har
en viss men dock begransad be-
tydelse for att forklara utveck-
lingen, i detta sammanhang dr
det lordagsoppet som haft bety-
delse, medan effekten av forind-
ringar i butikstithet 4r forsum-
bar.
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Tabell 3. Predicerad forandring av forséljningen férdelad pa olika bestamningsfakto-

rer. Alkohol totalt.

Predicerad arlig

% av predicerad % av faktisk

Faktor 6kning (%) okning 6kning (3,0%/ar)
Realinkomst 2,5 63 83
Realpris 0,9 22 30
Realinkomst + pris 3,4 85 13
Butikstathet 0,1 3 3
Butikstathet + I6rdagsoppet 0,6 15 20
Alla 4,0 100 133

I TABELL 3 har vi kvantifierat de
olika bestimningsfaktorernas be-
tydelse for att predicera utveck-
lingen. Resultaten bekriftar den
visuella bilden av de ekonomiska
faktorernas dominerande bety-
delse. De ekonomiska faktorerna
(och da framfor allt realinkomst)
slar igenom som de viktigaste
drivkrafterna bakom den totala
alkoholforsiljningen; de star for
85% av den predicerade 6kning-
en, medan fysisk tillgdnglighet
svarar for resterande 15%. Det dr
intressant att notera att den for-
sdljningsokning som prediceras
av de ekonomiska faktorerna dr
13% storre dn den faktiska. Lag-
ger vi dirtill den 6kning som
prediceras av tillgingligheten s
blir den predicerade 6kningen
33% storre dn den faktiska.

Nedbrutet pa olika dryckes-
sorter star forandringar i in-
komst och pris for 46 respektive
39% av den forvintade 6kningen
i olforsiljning och forklarar till-
sammans 74% av den faktiska
forsiljningsokningen av ol. For-
andringar i tillginglighet i form
av butikstithet och 16rdagséppna
butiker tycks ddremot ha haft en
mindre betydelse — dessa faktorer
stér tillsammans for 16% av den
forvantade okningen och forkla-
rar 14% av den faktiska uppgéng-
en i 6lforsiljning. Totalt sett for-
klaras 90% av den 6kade 6lfor-
sdljningen av de inkluderade be-
stimningsfaktorerna.

Aven nir det géller uppgang-
en i vinforsiljningen spelar in-
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komstfaktorn en huvudroll; den
forklarar 74% av den predicerade
och 51% av den faktiska 6kning-
en. Ddremot ér prisets betydelse
endast marginellt storre én till-
ginglighetens, 15 respektive 12%
av den predicerade 6kningen.
Vad giller utvecklingen av
spritforsiljningen forefaller dessa
analyser mindre meningsfulla;
vara bestimningsfaktorer predi-
cerar en okning pa 3,5%/ar (detta
drivs frimst av inkomstfaktorn),
medan den faktiska utvecklingen
varit en minskning med 3,3%/4r.

SKILLNADEN MELLAN FAKTISK och
forviantad utveckling varierar sd-
ledes betydligt mellan olika
dryckessorter under den studera-
de perioden (figur 8). For sprit
noteras den storsta avvikelsen
med en konstant ckande skillnad
mellan faktisk och forvintad for-
sdljning, vilket speglar den ne-
détgdende sprittrenden pé
Systembolaget trots 6kade realin-
komster och oférindrade priser.
Vin visar ett motsatt monster
med relativt entydig konstant po-
sitiv trend, det vill siga att faktisk
forsiljning blir allt hogre i rela-
tion till den férvintade. Detta
speglar att 6kningen av vinfor-
sdljning dr kraftigare 4n vad som
forvintas av den ekonomiska ut-
vecklingen och fordndringar i
tillganglighet. Forvintad och fak-
tisk olforsiljning stimmer gene-
rellt vdl 6verens. Sammantaget
for alla drycker slar monstret for
sprit igenom och vi ser en 6kad )
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Figur 4. Faktisk utveckling av Systembolagets 6lforsaljning (liter 100% alkohol per
invanare 15 ar och dldre) och férvantad férsaljning utifran olika bestamningsfaktorer.
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Figur 5. Faktisk utveckling av Systembolagets vinférséljning (liter 100% alkohol per
invanare 15 ar och éldre) och forvintad forsaljning utifran olika bestamningsfaktorer.
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invanare 15 ar och dldre) och férvantad forsaljning utifran olika bestamningsfaktorer.
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Figur 7. Faktisk utveckling av Systembolagets forsaljning totalt (liter 100% alkohol per
invanare 15 ar och &ldre) och férvantad forsaljning utifran olika bestamningsfaktorer.
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Figur 8. Skillnad mellan faktisk och forvantad forsaljning av sprit, vin och 6l samt

alkohol totalt.

skillnad mellan faktisk och for-
vantad forsiljning: Systembolaget
totala forsaljning har alltsd okat
mindre 4n man kan forvinta sig
utifran férindringarna i tillging-
lighet och ekonomiska faktorer.
En nirliggande tanke ér att en
okad skillnad mellan faktisk och
forvintad forsiljning skulle for-
Kklaras av en 6kning i resandein-
forseln. Detta dr dock ingen sjilv-
klar hypotes. Man kan ocksé tin-
ka sig att en generell 6kning i ef-
terfragan pa alkohol okar savil
forsaljning som inforsel.

TYDLIGASTE STODET FOR hypotesen
att resandeinforsel skulle vara
substitution for inkdp pd System-
bolaget far vi for sprit; en okad
spritinforsel hianger ihop med en
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minskning av den faktiska for-
sdljningen i relation till den for-
vdntade. For vin dr monstret det
motsatta; okad inforsel dr kopp-
lad till 6kad forsiljning (relativt
forvintad). Vad giller 6l finns en
tendens liknande den for vin,
men avsevirt svagare. Samman-
taget for alla drycker slar trenden
som giller for sprit igenom (des-
sa analyser ér ej redovisade hir).
Vi kunde inledningsvis kon-
statera att den analyserade perio-
den 1995-2007 utmirks av en
kraftig uppgang i alkoholkon-
sumtionen och att i huvudsak tva
delmingder star bakom denna
uppgang — inforsel fran utlandet
inklusive smuggling och System-
bolagets forsiljning. Uppgéngen i
inforsel dr sannolikt ett resultat

av att inforselkvoterna har av-
skaffats och att det blivit tilldtet
att skattefritt fora in stora mang-
der alkohol. Foljaktligen har re-
sandeinforsel och smuggling okat
sin andel av totalkonsumtionen
fradn 13% 1995 till 25% 2007 eller
uttryckt i ren alkohol per invéna-
re 15 ar och ildre fran 1 till 2,6 li-
ter. Mycket tyder dven pd att den
6kade inforseln inte bara har dri-
vit upp totalkonsumtionen utan
ocksd minskat intresset for hem-
tillverkad alkohol, vilken minskat
kontinuerligt och numera endast
utgdr 2% av totalkonsumtionen
mot 8% 1995.

Under den aktuella perioden
6kade Systembolagets forsiljning
med i genomsnitt 3% per dr. Ana-
lysens huvudsyfte var att skatta i
vilken grad denna utveckling kan
forklaras av forindringar i etable-
rade bestimningsfaktorer, det vill
siiga inkomster, alkoholpriser och
fysisk tillginglighet (butikstithet
och dppettider). Okningen i den
totala forsiljningen berodde en-
ligt resultaten framst pa okade re-
alinkomster, nist viktigast var
sjunkande realpris pé alkohol.
Foriandringar i tillgangligheten
hade begransad betydelse, och
hir var det framst lordagsoppet
som hade effekt. Alla bestim-
ningsfaktorer sammantaget pre-
dicerade en forsiljningsokning
som var cirka 30% hogre dn den
faktiska.

DE DRYCKESSPECIFIKA ANALYSERNA
visade liknande monster for 61
och vin (prisfaktorn var dock
viktigare for 6l). Forsiljningen av
6l 6kade ungefir lika mycket som
de olika bestimningsfaktorerna
sammantaget predicerade, me-
dan vinforsiljningen 6kade mer
an vintat. En mojlig forklaring
till resultatet for vin dr ladvinets
6kade popularitet under perio-
den, vilket kan tinkas ha stimule-
rat en »extra« stor uppgang i for-
sdljningen. Tanken &r d att sjilva
forpackningen uppmuntrar till

en hogre konsumtion bland an-
nat genom att den inte avslojar
atgangen och dessutom bidrar till
att ge vinkonsumtion en mer
vardaglig pragel. En 6kad expo-
nering av vin i massmedia kan
vara en ytterligare forklaring. Ak-
tuella data om hur ofta svenskar
konsumerar vin visar ocksa teck-
en pd att man dricker vin allt of-
tare, speciellt bland dldre: ande-
len kvinnor i dldern 65-80 r som
dricker vin minst tvd gdnger i
veckan fordubblades till exempel
mellan 2002 och 2007: frén 9 till
18% (SoRAD, 2009 kommande).
Nir det giller sprit predicera-
des en okning pa 3,5%/dr, medan
den faktiska forsiljningen gick
ner med lika mycket. Detta kan
dels ses som fortsittningen av en
langsiktig trend av forindrade
preferenser i riktning mot mins-
kad spritkonsumtion, men resul-
taten antyder att en kompense-
rande okad inforsel kan vara yt-
terligare en forklaring. Denna
tendens sldr dven igenom for al-
koholforsiljningen totalt. Det bor
dock pépekas att resultaten ro-
rande kopplingen mellan resan-
deinférsel och Systembolagets
forsiljning (i forhallande till den
forvintade) bygger pa enkla ana-
lyser av ett begransat antal obser-
vationer. Resultaten stimmer
dock med vad vi tidigare har fun-
nit pa basis av mer rigorgsa ana-
lyser baserade pa ett storre mate-
rial (Norstrom & Ramstedt
2008). Dir rapporterade vi en
elasticitet pa -0,20 mellan resan-
deinforsel och Systembolagets
forsaljning; vidare indikerade lag-
strukturen i sambandet att det
var férandringar i inforsel som
var den drivande faktorn.
Artikelns resultat bygger na-
turligtvis pd vissa forutsittningar
och premisser, framfor allt har
virdet pd de olika elasticiteterna
(gdllande effekterna av inkoms-
ter, pris och tillginglighet) avgo-
rande betydelse. De valda estima-
ten dr dock typiska for vad man
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finner i litteraturen och rimliga
avvikelser skulle inte forindra
huvudresultaten, att de ekono-
miska faktorerna har en domine-
rande betydelse, medan tillging-
lighetens roll 4r mer begrinsad
for att forklara utvecklingen un-
der den studerade perioden. ®
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